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西北师范大学

旅游管理专业（非师范）本科生培养方案（120901K）
1、 专业简介
西北师范大学旅游管理专业是2000年开办的本科专业,现为国家一流本科专业建设点，设有甘肃省旅游发展研究院、甘肃省文化产业与新型文化业态发展研究中心等平台。本专业充分发挥丝绸之路经济带区位优势，坚持“立足西北、服务全国”的办学方针，以服务国家发展战略和满足人民美好生活需要为使命，突出人才培养的学科交叉性、实践应用性和创新前沿性，培养专业知识、综合能力与身心素质协调发展，德才兼备的高级旅游行业人才和科研人才。

二、培养目标
培养学生成为适应国家经济社会发展需要，有家国情怀、理想信念、人文底蕴、创新精神和服务意识，有国际视野和社会责任感，德、智、体、美、劳全面发展，既掌握旅游管理专业系统知识，了解旅游相关领域前沿动态，又具有信息技术应用能力、服务实践能力、自我学习能力、学术研究能力和职业发展潜力，能够胜任企事业经营管理、规划策划、教育培训等工作，并有继续成长为学术研究人才、创新创业精英、高级服务管理者潜力的高素质应用型专业人才。

本专业毕业生在毕业后五年左右预期达到以下目标：
目标1：具有以管理学知识和技能为核心，地理学、心理学、社会学等学科知识和技能为补充的跨学科知识体系；
目标2：具备从事旅游市场分析预测、旅游目的地管理运营、旅游规划与营销策划等职业的能力，具备用专业素养与视野发现问题、分析问题、解决问题的能力；
目标3：能够通过继续深造、学习培训、行业实践等方式成长为学术研究人才、创业精英、高级技术人才、高级服务管理者等高级专门人才；
目标4：能够根据社会发展和时代需求，主动适应行业需求和知识更新，采用动态反思和批判性思维，培育持续发展能力，通过不断加强从业技能经验的教授和创新实践，形成适应自我思维方式的综合学习能力，进而实现自身可持续、专业性发展。
三、毕业要求

1.知识要求
本专业学生经过4年专业培养，在知识领域应能达到以下要求：
1-1工具性知识

通过《大学英语》《旅游消费者行为》《旅游专业英语》《跨文化管理》等英语课程和双语课程学习，结合《大学计算机》课程学习、学术科技实践、英文科技文献导读、英语竞赛、英语辩论赛、四六级英语水平测试、英文导游证考取、参加国际交流、学年论文、毕业论文等方式，掌握较强的计算机应用能力，提升日常英语交际和交流技巧，培养较好的英语阅读能力、写作能力和翻译能力，为继续深造、就业择业、日常交流奠定外语能力基础。

通过《专业导引课》《哲学智慧与批判思维》《旅游研究方法》《文献检索与论文写作》《问卷调查与数据分析》等课程学习，结合学生各类竞赛项目书撰写（“挑战杯”、创新创业大赛、规划设计大赛等）、学年论文、课程论文、社会实践、资格认证（导游证、教师资格证等）、评优评奖、主题活动、课程实践等方式，培养自我学习能力，形成个体适用、高效科学的自我学习路径和方法体系。

通过《社会调查原理与方法》《文献检索与论文写作》《旅游统计学》《旅游研究方法》《问卷调查与数据分析》等课程学习，结合学年论文写作、毕业论文写作、读书课等具体实践，训练培养将学科知识进行整合的意识及基本能力，初步习得旅游管理专业知识获取、更新、利用和创造的方法和策略，具有用专业技能和方法解决现实问题的思维方式和知识储备。

1-2专业知识

通过《旅游学概论》《旅游接待业》《旅游消费者行为》《旅游规划与开发》《旅游目的地管理》《旅游景区运营管理》《旅游项目创意与策划》《旅游文化学》等专业课程学习，了解旅游管理专业的基本理论和知识，拥有专业思维和专业眼光，掌握旅游管理专业的理论知识与方法，掌握行业前沿动态和学术研究方向，具有用专业素养与视野发现问题、分析问题、解决问题的能力。
通过《管理学原理》《微观经济学》《高等数学》《线性代数》《概率论与数理统计》等基础专业课程的学习，初步掌握必须的管理学、经济学和数学基本理论和知识，培养管理学和经济学思维方式，掌握基本数理运算和逻辑推理能力。
通过《大数据与智慧旅游》《旅游景观设计》《旅游规划制图》《旅游线路策划与OTA服务》《GIS技术与引用》《旅游数据挖掘与分析》《Python语言程序程序设计基础》等课程，掌握旅游管理专业技术和专业技能，熟悉专业工作流程，拥有能够将专业知识应用于旅游规划、旅游项目策划、从事旅游目的地管理、旅游市场分析等工作的知识素养和能力准备。

1-3其他相关领域知识

通过《现代礼仪》《跨文化管理》《丝绸之路历史与文化》《世界遗产概论》《导游业务》《中国通史》《人文地理学》《住宿业管理》《旅游景区运营管理》《文化遗产管理》《旅游伦理学》等课程学习，丰富学生知识体系，扩大学生知识储备，获取语言表达和沟通的基本理论知识，结合校园活动、学科竞赛、课堂展示、社会实践、专业技能训练等方式，逐渐掌握较好的语言表达能力和交流能力。

通过《成长基础与创新创业》《大学生职业生涯与发展规划》《大学生就业指导》《形势与政策》等课程，掌握创新创业所需的基本理论知识，结合学科竞赛、课程实践、项目体验、资格认证、社会实践、专业实习、劳动实践、毕业设计等环节强化实操能力，并通过竞赛和实践作业促进创新意识提升。同时结合专家讲座、企业参观、创业创新经验分享、创新创业专题座谈等方式强化行业认知，明确市场需求，不断提升自身的创新创业能力。
通过自然科学能力类、社会科学能力类、艺术审美能力类、身心健康能力类、劳动创造能力类等课程学习和实践，综合完善学生知识体系结构，形成跨学科交叉旅游专业相关知识体系，形成人文社会科学、自然科学兼具融通的知识结构。

通过项目参观、参加竞赛、项目体验等形式，结合项目设计、项目申报、项目评审等环节的考核与引导，促使其形成反思意识、总结意识和优化意识，并能选择正确的方法实现综合能力提升。
2.能力要求
本专业学生经过 4 年专业培养，在专业能力方面应能达到如下要求：
2-1获取知识的能力
熟悉国家文化旅游前沿政策和行业发展趋势，具有自主学习、终身学习的理念和方法，具有与时俱进，提升自身专业知识储备和专业技术能力的意识和方法，具有持续成长为高层次文化和旅游从业人员的潜力。

2-2实践应用能力
具有灵活应用管理学、地理学、社会学等学科知识和方法分析及解决文旅行业发展实际问题的能力；具有从实践中总结理论问题，用科学和专业思维及方法解决一般问题和特殊问题，并进行理论凝练的能力；具有应用旅游管理专业理论和方法思考、剖析问题，应用科学研究方法研究复杂问题的能力。

2-3创新创业能力
具有专业创新意识，能把握文旅行业发展前沿和未来趋势，具备文旅行业新业态的学习和创新能力，具有创业意识，具有文旅行业发展新趋势洞察能力，具有科学创新创业的能力和思维，以及坚忍不拔的创业实践能力，敢于创新并善于创新。

2-4其他能力
具备良好的汉语写作能力和外语听说读写能力，具有较强的口头和书面表达能力，具有较强的沟通交流能力、组织协调能力、自我展示能力和职业生涯规划能力，具有团队意识和团队协作能力，能较好的适应社会生活，具有较强的就业竞争力，具备用专业知识提供优质专业服务和产品的能力。

3.素质要求
本专业学生经过 4年专业培养，在综合素质方面应能达到如下要求：
3-1热爱祖国，遵纪守法，拥有过硬的思想政治素质，有正确的政治方向；有良好的道德水平和正确的世界观、人生观和价值观，具备职业认同感、职业责任感和职业素养。
3-2掌握旅游管理学科的基本理论和系统知识，具有以管理学知识为核心，地理学、心理学、社会学等学科知识为补充的跨学科知识体系。熟练掌握1门外语并具备一定的听、说、读、写、译能力；具备一定的专业文体撰写能力与旅游科学研究能力，有较强的语言表达能力和沟通交流能力。
3-3有良好团队协作精神、时代精神和国际视野，具备良好的自我学习和终身学习能力；身心健康，达到教育部规定的《国家学生体制健康标准》。

3-4熟悉我国文化旅游业发展方针、政策与法规；掌握旅游信息化方面的基本知识，理解最新行业进展，能够进行实践运用。具备运用大数据软件挖掘和处理旅游相关信息并进行专业制图的能力，能运用专业知识和技能发现、分析和解决旅游行业现实问题的能力；具有从事策划、开发、规划、营销、运营、管理等旅游行业服务意识和管理能力。

3-5具有创新创业活动所需的基本知识，具有探索精神、创新意识和实践能力以及良好的创新创业素质。
四、主干学科

管理学、地理学、社会学

五、核心（主干）课程

旅游学概论、旅游接待业、旅游目的地管理、旅游消费者行为、旅游经济学、旅游规划与开发、旅游法规。
六、学制与学位

标准学制为4年，学生可在3—6年内完成学业。
按计划要求完成学业者，授予管理学学士学位。

七、学分要求

本专业学生至少应修满149学分方可毕业。
八、教学活动时间、课程学分、学时结构（表1--表2）

每学年设置2个学期，共40周，其中教学时间36周（每学期18周），考试时间4周（每学期2周）。
大学二年级第一学期结束前进行方向分流，必须按照专业培养计划修完所有专业基础课，方可参加专业方向分流（旅游管理方向、文化与旅游方向、规划与策划方向），所有学生均可参与分流；按照学生自愿原则先由学生提出第一、第二、第三志愿的专业方向，再按照学生成绩以及各方向培养规模相对均衡原则加以适当调整。

旅游管理方向、文化与旅游方向、规划与策划方向课堂教学分别为95、93.5、94个学分，分别占毕业总学分的63.7%、62.8%、63%；实践教学分别为49.5、51、50.5学分，分别占毕业总学分的33.2%、34.2%、33.9%，素质拓展与实践创新均为4.5学分，占毕业总学分的3%。

1.课堂教学
表1-1  各类课程课堂教学学分数和学时数比例分配表（旅游管理方向）
	课程类型
	修读
方式
	课堂教学学分数
	占课堂教学总学分百分比（%）
	课堂教学
学时数
	占总课堂教学
学时百分比（%）

	学校平台
通识课程
	必修
	30
	31.58
	630
	35.00

	
	选修
	12
	12.63
	216
	12.00

	
	小计
	42
	44.21
	846
	47.00

	学院平台
学科基础课程
	必修
	14.5
	15.26
	261
	14.50

	专业课程
	必修
	14
	14.74
	252
	14.00

	
	选修
	24.5
	25.79
	441
	24.50

	
	小计
	38.5
	40.53
	693
	38.50

	总计
	
	95
	100
	1800
	100


表1-2  各类课程课堂教学学分数和学时数比例分配表（文化与旅游方向）
	课程类型
	修读
方式
	课堂教学学分数
	占课堂教学总学分百分比（%）
	课堂教学
学时数
	占总课堂教学
学时百分比（%）

	学校平台
通识课程
	必修
	30
	32.09
	630
	35.53

	
	选修
	12
	12.83
	216
	12.18

	
	小计
	42
	44.92
	846
	47.72

	学院平台
学科基础课程
	必修
	14.5
	15.51
	261
	14.72

	专业课程
	必修
	14
	14.97
	252
	14.21

	
	选修
	23
	24.60
	414
	23.35

	
	小计
	37
	39.57
	666
	37.56

	总计
	
	93.5
	100
	1773
	100


表1-3  各类课程课堂教学学分数和学时数比例分配表（规划与策划方向）
	课程类型
	修读
方式
	课堂教学学分数
	占课堂教学总学分百分比（%）
	课堂教学
学时数
	占总课堂教学
学时百分比（%）

	学校平台
通识课程
	必修
	30
	31.91
	630
	35.35

	
	选修
	12
	12.77
	216
	12.12

	
	小计
	42
	44.68
	846
	47.47

	学院平台
学科基础课程
	必修
	14.5
	15.43
	261
	14.65

	专业课程
	必修
	14
	14.89
	252
	14.14

	
	选修
	23.5
	25.00
	423
	23.74

	
	小计
	37.5
	39.89
	675
	37.88

	总计
	
	94
	100
	1782
	100.00


注：学校平台通识课程必修学分中含劳动课程 2 学分，劳动课程不计学时。依照《西北师范大学本科生劳动课程实施办法》执行。
2.实践教学
旅游管理方向实践教学共49.5学分，其中学校平台13.5学分，学院层面设置课堂实践10学分，读书课程2学分，专业实习18学分，学年论文1学分，毕业论文（设计）5学分；
文化与旅游方向实践教学共51学分，其中学校平台13.5学分，中学院层面设置课堂实践11.5学分，读书课程2学分，专业实习18学分，学年论文1学分，毕业论文（设计）5学分。
规划与策划方向实践教学共50.5学分，其中学校平台13.5学分，学院层面设置课堂实践11学分，读书课程2学分，专业实习18学分，学年论文1学分，毕业论文（设计）5学分。

3. 素质拓展与实践创新

三个方向的素质拓展与实践创新环节均为4.5学分，其中学术科技实践1-4.5学分，学科竞赛1-4学分，社会实践1-4学分，社会实践1-3学分，资格认证2学分。
表2a  周学时分配表(旅游管理方向)

	学  期
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	周学时
	19.8+6.5
	20.3+8.7
	17.8+8.2
	16.8+6.2
	10+3.2
	1.5+19.4

（专业实习）
	2.5+3.3
	0.5+2.5


表2b  周学时分配表(文化和旅游方向)

	学  期
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	周学时
	19.8+6.5
	20.3+8.7
	17.8+8.2
	16.3+6.7
	9+4.4
	1.5+19.4

（专业实习）
	2.5+3.3
	0.5+2.5


表2c  周学时分配表(规划与策划方向)

	学  期
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	周学时
	19.8+6.5
	20.3+8.7
	17.8+8.2
	16.8+5.7
	9.5+3.9
	1.5+19.4

（专业实习）
	2.5+3.3
	0.5+2.5


九、课程设置及教学计划表（表3--表7）
表3  学校平台通识教育课程教学计划表
	课程性质 
	课程代码 
	课程名称 
	学分 
	学时数 
	学期 
	周
学时 
	考核方式
	承担单位 
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实践 
	
	
	
	
	

	必
修
课 
	310000214
	思想道德与法治
	3 
	54 
	36 
	18 
	文1理2
	3 
	考试
	马克思主义学院
	 31000201形势与政策采用专题讲座形式授课，每学期4个专题，每个专题2小时。专题讲座马院承担，考核学工部承担。 

	
	310000210
	马克思主义基本原理
	3 
	54 
	36 
	18
	文2理1
	3 
	考试
	
	

	
	310000215
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 
	3
	54
	36 
	18 
	文3理4
	3
	考试
	
	

	
	310000212
	中国近现代史纲要 
	3
	54
	36
	18
	文1理2
	3
	考试
	
	

	
	310000216
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	3
	54
	36
	18
	文2理3
	3
	考试
	
	

	
	31000201
	形势与政策 
	2 
	64
	64
	
	1-8 
	
	考查
	马  院
学工部
	

	
	310000217
	 军事课 
	军事理论
	2 
	36
	36 
	
	1 
	2 
	考试
	学工部 
	网络课程+专题辅导 

	
	
	
	军事技能
	2周
	学工部
	不计学分

	
	

	
	430000101
	大学体育Ⅰ
	1
	36
	 4
	32
	1
	2
	考试
	体育学院
	体育综合、体育选项
学生须完成此模块4学分必修课程，并通过《国家学生体质健康标准》测试。

	
	430000102
	大学体育Ⅱ
	1
	36
	 4
	32
	2
	2
	考试
	
	

	
	430000103
	大学体育Ⅲ
	1
	36
	 4
	32
	3
	2
	考试
	
	

	
	430000104
	大学体育Ⅳ
	1
	36
	 4
	32
	4
	2
	考试
	
	

	
	
	《国家学生体质健康标准》
	自主锻炼，每学年测试1次
	
	不计学分

	
	

	
	52000101
	大学英语Ⅰ
	3
	54
	54
	
	1
	3
	考试
	外国语学院
	大学俄语、大学日语根据特殊专业需求开设。

	
	52000102
	大学英语Ⅱ
	3
	54
	54
	
	2
	3
	考试
	
	

	
	52000103
	大学英语Ⅲ
	3
	54
	54
	
	3
	3
	考试
	
	

	
	52000104
	大学英语Ⅳ
	3
	54
	54
	
	4
	3
	考试
	
	

	
	

	
	710000101
	大学计算机
	2
	72
	36
	36
	1
	2+2
	考试
	计算机学院
	所有学生必修

	
	710000201
	高级语言程序设计（理）
	2.5
	90
	54
	36
	2
	3+2
	考试
	
	理工类学生必修

	
	710000202
	高级语言程序设计（文） 
	2.5
	90
	54
	36
	2
	3+2
	考试
	
	文管类学生必修

	
	710000203
	计算机应用（艺）
	2.5
	90
	54
	36
	2
	3+2
	考试
	
	艺术体育类学生必修

	
	

	
	000000203
	大学生职业生涯与发展规划
	1 
	18 
	18 
	
	1
	2 
	考查
	创院 
	创新创业课程,9周排课
网站辅助

	
	000000204
	大学生就业指导
	1 
	18 
	10
	8
	6 
	2 
	考查
	招就处 
	

	
	000000205
	劳动
	2
	
	
	
	1-6
	
	考查
	各学院
	依照《西北师范大学本科生劳动课程实施办法》执行。

	
	

	选
修
课 
	520032435
	大学语文【限选】
	2
	36
	36
	
	文2理1
	2
	考试
	文学院
	

	
	000000202
	大学生心理健康 【限选】
	2 
	36 
	36 
	
	1 
	2
	考查
	心理中心
心理学院
	网络课程+专题辅导

	
	710000204
	计算机应用技术【任选】
	1
	参加我校组织的全国计算机等级考试并获得合格证书
	艺术体育类专业通过国家一级，其他专业通过国家二级

	
	通识选修课
	政治军事安全类
	身心健康能力类
	（1） 见当学期公布的通识选修课程列表，修读学期1-8；

（2） 学生须修读至少12学分选修课程，其中至少修读6学分校本课程，其余学分可修读慕课、网络课程；

（3） 所有学生必须在“艺术审美能力类”课程中修读至少2学分；

（4） 所有学生必须在“政治军事安全类”课程中修读至少1学分；
（5） 三、四年级本科生必须每学年修读“身心健康能力类”中体育类课程1学分，共修读此类课程2学分。

	
	
	教师教育能力类
	创新创业能力类
	（6） 

	
	
	自然科学能力类
	生涯规划能力类
	（7） 

	
	
	社会科学能力类
	劳动创造能力类
	（8） 

	
	
	艺术审美能力类
	文化交际能力类
	（9） 

	小  计 
	55.5
	1144
	846
	298 
	
	
	
	
	


表4  学院平台学科基础课程教学计划表
	课程性质 
	课程代码 
	课程名称 
	学分 
	学时数 
	学期 
	周学时 
	考核方式
	承担单位 
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实践 
	
	
	
	
	

	必

修

课 
	323001403
	旅游学概论
	2
	36
	36
	
	1
	2
	考试
	旅游学院
	核心课（双语课）

	
	323001404
	微观经济学
	2
	36
	36
	
	1
	2
	考试
	
	

	
	323001405
	高等数学Ⅰ
	2
	36
	36
	
	1
	2
	考试
	数学与统计学院
	

	
	323001406
	社会调查原理与方法
	2
	36
	27
	9
	2
	1.5+0.5
	考试
	旅游学院
	

	
	323001407
	高等数学Ⅱ
	2
	36
	36
	
	2
	2
	考试
	数学与统计学院
	

	
	323001408
	管理学原理
	3
	54
	54
	
	2
	3
	考试
	旅游学院
	

	
	323001409
	旅游消费者行为
	3
	54
	36
	18
	3
	2+1
	考试
	
	核心课（双语课）

	小  计
	16
	288
	261
	27
	
	
	
	
	


注：（1）周学时X+Y中，X表示讲授周学时，Y表示实验、实践周学时；（2）讲授学分原则上18学时记1学分，实验学分原则上18学时记0.5学分.

表5  专业必修课程教学计划表
	课程性质 
	课程代码 
	课程名称 
	学分 
	学时数 
	学期 
	周学时 
	考核方式
	承担单位 
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实践 
	
	
	
	
	

	必

修

课 
	323022401
	专业导引课
	1
	18
	18
	
	1
	1
	考查
	旅游学院
	

	
	323022402
	旅游接待业
	2
	36
	27
	9
	2
	1.5+0.5
	考试
	
	核心课程

	
	323022403
	旅游经济学
	2
	36
	27
	9
	2
	1.5+0.5
	考试
	
	核心课程

	
	323022404
	旅游规划与开发
	3
	54
	18
	36
	3
	1+2
	考试
	
	核心课程

	
	323022405
	旅游法规
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考试
	
	核心课程

	
	323022406
	旅游目的地管理
	2
	36
	27
	9
	3
	1.5+0.5
	考试
	
	核心课程

	
	323022407
	旅游市场学
	2
	36
	27
	9
	3
	1.5+0.5
	考试
	
	

	
	323022408
	旅游地理学
	3
	54
	36
	18
	4
	2+1
	考试
	
	

	
	323022409
	文献检索与论文写作
	2
	36
	36
	
	4
	
	考查
	
	

	小  计
	19
	342
	252
	90
	
	
	
	
	


注：（1）周学时 X+Y 中，X 表示讲授周学时，Y 表示实验、实践周学时；（2）讲授学分原则上 18 学时记 1 学分，实验学分原则上 18 学时记 0.5 学分；（3）学生必须修读 2 学分“读书课程”,专业推荐必读书目不少于 50 部。学生在四年学习期间必须读完，并在方格纸上撰写10 到 20 万字读书笔记（不含标点符号），学院组织师范生导师分组答辩、登载成绩，同时考查学生“钢笔字”书写技能。
表6  专业限选课程教学计划表
表6-1  专业限选课程旅游管理方向教学计划表
	课程性质
	专业方向
	课程代码
	课程名称
	学分
	学时数
	学期
	周学时
	考核方式
	承担单位
	备注 

	
	
	
	
	
	合计
	讲授
	实践
	
	
	
	
	

	专
业
限
选
课
	旅游管理方向
	323022501
	线性代数
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考试
	数学与统计学院
	

	
	
	323022502
	概率论与数理统计
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考试
	
	

	
	
	323022503
	旅游景区运营管理
	3
	54
	36
	18
	4
	2+1
	考试
	旅游学院
	

	
	
	323022504
	大数据与智慧旅游
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考试
	
	

	
	
	323022505
	住宿业管理
	3
	54
	27
	27
	5
	1.5+1.5
	考试
	
	

	
	
	323022506
	旅游安全与应急管理
	2
	36
	18
	18
	4
	1+1
	考试
	
	

	小  计
	14
	252
	189
	63
	
	
	
	
	


表6-2  专业限选课程文化与旅游方向教学计划表
	课程性质
	专业方向
	课程代码
	课程名称
	学分
	学时数
	学期
	周学时
	考核方式
	承担单位
	备注 

	
	
	
	
	
	合计
	讲授
	实践
	
	
	
	
	

	专
业
限
选
课
	文化与旅游方向
	323022507
	旅游文化学
	2
	36
	27
	9
	4
	1.5+0.5
	考试
	旅游

学院
	

	
	
	323022508
	旅游人类学
	3
	54
	36
	18
	5
	2+1
	考试
	
	

	
	
	323022509
	旅游社会学
	2
	36
	27
	9
	5
	1.5+0.5
	考试
	
	

	
	
	323022510
	文化遗产管理
	2
	36
	18
	18
	5
	1+1
	考试
	
	

	
	
	323022511
	旅游美学
	2
	36
	27
	9
	4
	1.5+0.5
	考试
	
	

	
	
	323022512
	旅游项目创意与策划
	3
	54
	27
	27
	4
	1.5+1.5
	考试
	
	

	小  计
	14
	252
	162
	90
	
	
	
	
	


表6-3  专业限选课程规划与策划方向教学计划表
	课程性质
	专业方向
	课程代码
	课程名称
	学分
	学时数
	学期
	周学时
	考核方式
	承担单位
	备注 

	
	
	
	
	
	合计
	讲授
	实践
	
	
	
	
	

	专
业
限
选
课
	规划与策划方向
	323022513
	旅游景观设计
	2
	36
	27
	9
	4
	1.5+0.5
	考试
	旅游

学院
	

	
	
	323022512
	旅游项目创意与策划
	3
	54
	27
	27
	5
	1.5+1.5
	考试
	
	

	
	
	323022514
	旅游规划制图基础
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考试
	
	

	
	
	323022506
	旅游安全与应急管理
	2
	36
	18
	18
	4
	1+1
	考试
	
	

	
	
	323022515
	旅游规划制图设计
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考试
	
	

	
	
	323022505
	住宿业管理
	3
	54
	27
	27
	5
	1.5+1.5
	考试
	
	

	小  计
	14
	252
	171
	81
	
	
	
	
	


注：学生须在以上3个专业限选方向中选定其中1个专业方向，修读该方向全部限选课程。
表6-4  专业任选课程教学计划表
	课程性质 
	课程代码 
	课程名称
	学分 
	学时数 
	学期 
	周学时 
	考核方式
	承担单位 
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实践
	
	
	
	
	

	专

业

任

选

课 

	323022601
	旅游线路策划与OTA服务（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	旅游

学院
	任选2门

	
	323022602
	现代礼仪（AB）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022603
	甘肃导游（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022604
	导游基础（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022605
	客源国概况（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022606
	跨文化管理（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022607
	中国通史（B）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022608
	文化遗产导论（AB）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022635
	旅游伦理学（AB）
	2
	36
	36
	
	3
	2
	考查
	
	

	
	323022609
	旅游统计学（A）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	任选2门

	
	323022610
	民族旅游（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022611
	西方文化（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022612
	中国文化概论（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022613
	生态旅游（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022614
	会展旅游（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022615
	GIS技术与应用（A）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022616
	旅游专业英语（AB）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022617
	旅游数据挖掘与分析（A）
	2
	36
	36
	
	4
	2
	考查
	
	

	
	323022618
	旅游研究方法（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	任选2门

	
	323022619
	旅游管理信息系统（AB）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022620
	导游业务（B）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022621
	世界遗产概论（AB）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022622
	旅游哲学（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022623
	人文地理学（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022624
	经济地理学（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	


	
	323022625
	Python语言程序程序设计基础（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022626
	基于Matlab的数据分析与可视化（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022627
	宏观经济学（A）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022628
	问卷调查与数据分析（AB）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022629
	乡村旅游与乡村振兴（AB）
	2
	36
	36
	
	5
	2
	考查
	
	

	
	323022630
	休闲管理（AB）
	2
	36
	36
	
	7
	2
	考查
	
	任选1门

	
	323022631
	丝绸之路历史文化（AB）
	2
	36
	36
	
	7
	2
	考查
	
	

	
	323022632
	文化地理学（AB）
	2
	36
	36
	
	7
	2
	考查
	
	

	
	323022633
	会展策划与管理（B）
	2
	36
	36
	
	7
	2
	考查
	
	

	
	323022634
	餐饮管理（B）
	2
	36
	36
	
	7
	2
	考查
	
	

	小  计
	14
	252
	252
	
	
	
	
	
	


注:(1)学生必须完成至少28学分选修课程，其中限选14学分，任选14学分;(2)所列专业任选选课不一定全开，也会继续增开新的选修课。实际开课情况，请于每学期选课时通过选课系统查询;(3)"A和B"为不同发展方向所建议修读课程。A为升学所对应课程，B为就业和创业所对应课程，AB为升学和就业都对应的课程。
表7  学院平台专业素质拓展与实践创新教学计划表
	课程性质 
	课程代码 
	课程名称 
	学分 
	学时数 
	学期 
	周学时 
	考核方式
	承担单位
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实验/实践 
	
	
	
	
	

	任
选
	323021601
	学生创新能力提升计划
	1-4.5
	
	
	
	2-7
	 
	
	旅游

学院
	（1）学生必须完成本模块4.5学分；

（2）学分获取依据旅游学院素质拓展与实践创新活动项目设置及学分认定标准和办法执行。

	
	323021602
	发表研究论文
	1-4.5
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021603
	申请专利
	1-4.5
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021604
	学术科技活动
	1-4.5
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021605
	万名英才计划
	1-4
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021606
	“挑战杯”竞赛
	1-4
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021607
	“互联网+”竞赛
	1-4
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021608
	专业技能训练
	1-4
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021609
	学科专业竞赛
	1-4
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021610
	社会实践
	1-3
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	323021611
	导游资格证
	2
	
	
	
	2-7
	
	
	
	

	
	
	.....
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	小  计
	4.5
	
	
	
	
	
	
	
	


注：（1）素质拓展与实践创新学分要求学生通过参加“学生创新能力提升计划”、“挑战杯”竞赛、“互联网+”竞赛、专业技能训练、学术科技活动、学科专业竞赛、社会实践、科技实践、发表研究论文、申请专利等方式获得；（2）学生必须完成素质拓展与实践创新模块4.5学分；（3）学生完成“五育”项目考核可置换“素质拓展与实践创新”学分；（4）主持或参加学术科技实践、学术科技活动（如本科生创新能力提升计划、万名英才计划等），院级加1学分，校级加2学分，省级加3学分，国家级加4学分；第一作者发表论文或出版专著，D类成果加1学分，C类成果加2学分，B类成果加3学分，A类成果加4.5学分。可累加；（5）参加各类学科竞赛（如“挑战杯”、职业生涯规划大赛、创新创业大赛、规划设计大赛、英语竞赛、文化产品创意设计大赛等），院级奖励加1学分，校级奖励加2学分，省级奖励加3学分，国家级奖励加4学分，可累加；（6）参加社会实践团、暑期社会实践等，院级加1学分，校级加1.5学分，省级以上加2学分；参加社会实践团、暑期社会实践等获院级奖励加1学分，校级奖励加2学分，省级以上奖励加3学分，可累加；（7）考取人力资源管理师、导游资格证、安检证、托业成绩达405分以上等加2学分，可累加。
8  实践教学计划表

	课程性质
	课程代码 
	课程名称 
	学分 
	学时数 
	学期 
	周学时 
	考核方式
	旅游

学院 
	备注 

	
	
	
	
	合计 
	讲授 
	实验/实践 
	
	
	
	
	

	专
业
必
修
课 
	23323001402
	读书课程
	2
	
	
	
	1-6
	
	考查
	
	

	
	23323001401
	专业实习
	18
	
	
	
	5-7
	
	考查
	
	

	
	23323001436
	学年论文
	1
	
	
	
	5-6
	
	考查
	
	

	
	23323001442
	毕业论文（设计）
	5
	
	
	
	7-8
	
	答辩
	
	

	小  计
	26
	
	
	
	
	
	
	
	


注：学生必须完成至少26学分实践课程。
十、支撑矩阵
（一） 目标矩阵
	毕业要求
	培养目标

	
	目标1
	目标2
	目标3
	目标4

	知识要求
	1-1
	H
	H
	M
	M

	
	1-2
	H
	H
	H
	H

	
	1-3
	M
	M
	M
	H

	能力要求
	2-1
	H
	H
	H
	M

	
	2-2
	L
	H
	H
	M

	
	2-3
	L
	L
	H
	H

	
	2-4
	L
	M
	H
	H

	素质要求
	3-1
	H
	H
	H
	H

	
	3-2
	H
	H
	H
	M

	
	3-3
	M
	M
	H
	H

	
	3-4
	M
	H
	H
	H

	
	3-5
	M
	M
	H
	H


【注：H 代表毕业要求对培养目标高支撑，M代表毕业要求对培养目标中支撑，L代表毕业要求对培养目标低支撑。】

（二）课程矩阵

	毕业要求
【工科类可按照工科认证12条列出横行目录】
课程、实践
	知识要求
	能力要求
	素质要求
	统计 

	
	1-1
	1-2
	1-3 
	2-1
	2-2
	2-3
	2-4
	3-1
	3-2
	3-3 
	3-4
	3-5
	H
	M
	L 

	通

识

教

育

课

程
	思想道德与法治
	
	
	L
	
	M
	
	M
	H
	
	M
	L
	L
	1
	3
	3

	
	马克思主义基本原理
	
	
	L
	
	L
	
	M
	H
	
	M
	
	
	1
	2
	2

	
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论 
	
	
	L
	
	M
	
	M
	H
	
	M
	L
	
	1
	3
	2

	
	中国近现代史纲要 
	
	
	L
	
	L
	
	M
	H
	
	M
	
	
	1
	2
	2

	
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	
	
	L
	
	M
	
	M
	H
	
	M
	L
	M
	1
	4
	2

	
	形势与政策 
	
	
	L
	
	L
	M
	L
	M
	
	L
	M
	M
	0
	4
	4

	
	军事课
	
	
	L
	
	M
	
	L
	L
	
	H
	
	L
	1
	1
	4

	
	大学体育
	
	
	L
	
	L
	
	H
	M
	
	M
	
	
	1
	2
	2

	
	大学英语
	H
	M
	M
	
	M
	L
	M
	L
	M
	
	
	
	1
	5
	2

	
	大学计算机
	H
	M
	
	M
	M
	L
	
	
	M
	
	M
	
	1
	5
	5

	
	大学生职业生涯与发展规划
	
	
	L
	
	L
	H
	M
	
	
	L
	L
	M
	1
	2
	4

	
	大学生就业指导
	
	
	L
	
	M
	H
	
	M
	
	L
	M
	H
	2
	3
	2

	
	劳动
	
	
	L
	
	M
	H
	
	L
	M
	
	
	L
	1
	2
	3

	
	大学语文
	
	
	L
	
	
	
	H
	
	M
	
	
	
	1
	1
	1

	
	大学生心理健康
	
	
	L
	
	M
	M
	
	H
	
	H
	
	M
	2
	3
	1

	
	10类通识课程
	
	
	H
	L
	
	
	M
	
	M
	
	L
	
	1
	2
	3

	学

科

基

础

课

程
	旅游学概论
	
	H
	
	M
	L
	
	
	
	H
	
	H
	L
	3
	1
	2

	
	微观经济学
	
	H
	M
	L
	
	
	
	
	H
	
	H
	L
	3
	1
	2

	
	高等数学Ⅰ
	H
	M
	
	L
	M
	
	
	
	H
	
	L
	
	2
	2
	2

	
	社会调查原理与方法
	H
	H
	
	M
	H
	
	M
	
	M
	
	H
	L
	4
	3
	1

	
	高等数学Ⅱ
	H
	M
	
	
	M
	
	
	
	H
	
	
	
	2
	2
	

	
	管理学原理
	
	H
	M
	
	M
	L
	
	
	H
	L
	M
	L
	2
	3
	3

	
	旅游消费者行为
	
	H
	M
	
	M
	M
	L
	
	M
	
	H
	M
	2
	5
	1

	专

业

必

修

课

程
	专业导引课
	
	M
	M
	L
	L
	
	
	H
	L
	
	L
	L
	1
	2
	5

	
	旅游接待业
	
	H
	
	
	H
	L
	
	L
	H
	
	H
	L
	4
	3
	0

	
	旅游经济学
	
	H
	
	
	L
	M
	
	
	H
	
	M
	L
	2
	2
	2

	
	旅游规划与开发
	
	H
	M
	L
	H
	M
	M
	
	H
	L
	M
	L
	2
	4
	2

	
	旅游法规
	
	H
	M
	
	H
	H
	L
	H
	L
	
	H
	H
	6
	1
	2

	
	旅游目的地管理
	
	H
	L
	
	M
	H
	L
	M
	H
	
	H
	M
	4
	3
	2

	
	旅游市场学
	
	H
	M
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	M
	H
	3
	5
	0

	
	旅游地理学
	
	H
	M
	M
	L
	L
	
	
	H
	
	M
	L
	2
	3
	2

	
	文献检索与论文写作
	H
	
	
	H
	
	
	H
	
	M
	
	M
	L
	3
	2
	1

	
	专业实习
	
	H
	M
	
	H
	M
	
	M
	M
	M
	M
	H
	3
	6
	0

	
	学年论文
	H
	H
	L
	H
	
	L
	H
	
	H
	
	M
	
	5
	1
	1

	
	毕业论文（设计）
	H
	H
	L
	H
	
	M
	H
	
	H
	M
	H
	
	6
	2
	1

	专

业

选

修

课

程
	专业限选课
	线性代数
	旅 游 管 理 方 向
	H
	
	
	
	M
	
	
	
	H
	
	L
	
	2
	1
	1

	
	
	概率论与数理统计
	
	H
	
	
	
	M
	
	
	
	H
	
	L
	
	2
	1
	1

	
	
	旅游景区运营管理
	
	
	H
	
	
	H
	M
	L
	
	H
	
	L
	M
	3
	2
	2

	
	
	大数据与智慧旅游
	
	M
	H
	M
	M
	M
	M
	
	
	M
	
	M
	L
	1
	6
	1

	
	
	住宿业管理
	
	
	H
	M
	
	H
	M
	L
	
	M
	
	H
	M
	3
	3
	1

	
	
	旅游安全与应急管理
	
	
	H
	M
	
	H
	M
	L
	
	H
	L
	M
	M
	3
	4
	2

	
	
	旅游文化学
	文 化 与 旅 游 方 向
	
	H
	M
	
	L
	L
	
	
	H
	
	M
	
	2
	2
	2

	
	
	旅游人类学
	
	
	H
	M
	
	L
	
	M
	
	H
	
	M
	L
	2
	3
	2

	
	
	旅游社会学
	
	
	H
	M
	
	M
	
	M
	
	H
	L
	M
	
	2
	4
	1

	
	
	文化遗产管理
	
	
	H
	L
	
	H
	M
	
	
	M
	L
	M
	M
	2
	4
	2

	
	
	旅游美学
	
	
	H
	M
	
	L
	M
	
	
	H
	
	M
	L
	2
	3
	2

	
	
	旅游项目创意与策划
	
	
	H
	
	
	H
	H
	M
	
	M
	L
	M
	H
	4
	3
	1

	
	
	旅游景观设计
	规 划 与 策 划 方 向
	M
	H
	L
	
	M
	M
	L
	
	M
	L
	H
	H
	3
	4
	3

	
	
	旅游项目创意与策划
	
	
	H
	
	
	H
	H
	M
	
	M
	L
	M
	H
	4
	3
	1

	
	
	旅游规划制图基础
	
	H
	M
	
	M
	H
	
	
	
	M
	
	M
	
	2
	4
	0

	
	
	旅游安全与应急管理
	
	
	H
	M
	
	H
	M
	L
	
	H
	L
	M
	M
	3
	4
	1

	
	
	旅游规划制图设计
	
	H
	M
	
	M
	H
	H
	
	
	M
	
	M
	H
	4
	4
	0

	
	
	住宿业管理
	
	
	H
	M
	
	H
	M
	L
	
	M
	
	H
	M
	3
	4
	1

	
	专业任选课
	旅游线路策划与OTA服务（B）
	
	M
	M
	
	H
	H
	M
	
	M
	
	M
	H
	4
	4
	0

	
	
	现代礼仪
	
	
	H
	
	H
	L
	
	M
	
	H
	
	M
	3
	3
	1

	
	
	甘肃导游
	
	M
	M
	
	H
	L
	M
	
	M
	
	M
	L
	1
	5
	1

	
	
	导游基础
	
	H
	
	
	H
	H
	L
	
	L
	
	M
	H
	4
	1
	2

	
	
	客源国概况
	
	H
	
	
	L
	L
	
	
	M
	
	L
	M
	1
	2
	3

	
	
	跨文化管理
	
	M
	M
	
	M
	L
	M
	
	M
	L
	
	M
	0
	6
	2

	
	
	中国通史
	
	M
	H
	
	
	
	M
	
	L
	H
	
	L
	2
	2
	2

	
	
	文化遗产导论
	
	M
	M
	
	
	
	M
	
	M
	
	M
	
	0
	5
	0

	
	
	旅游伦理学
	
	M
	M
	
	M
	M
	
	
	
	M
	H
	
	1
	5
	0

	
	
	旅游统计学
	H
	
	M
	
	M
	M
	
	
	M
	
	M
	M
	1
	6
	0

	
	
	民族旅游
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	M
	M
	
	L
	M
	1
	5
	1

	
	
	西方文化
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	
	M
	
	L
	M
	1
	5
	1

	
	
	中国文化概论
	
	H
	M
	
	L
	M
	
	
	M
	
	L
	M
	1
	4
	2

	
	
	生态旅游
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	M
	M
	
	L
	L
	1
	5
	2

	
	
	会展旅游
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	M
	M
	
	L
	L
	1
	5
	2

	
	
	GIS技术与应用
	H
	
	M
	
	M
	L
	
	
	M
	
	M
	L
	1
	5
	2

	
	
	旅游专业英语
	H
	M
	
	
	L
	
	H
	
	M
	
	M
	
	2
	3
	1

	
	
	旅游数据挖掘与分析
	H
	
	M
	
	M
	H
	
	
	M
	
	H
	M
	3
	4
	0

	
	
	旅游研究方法
	H
	H
	
	H
	
	
	H
	
	M
	
	
	
	4
	1
	0

	
	
	旅游管理信息系统
	
	H
	L
	
	H
	M
	
	
	M
	
	H
	H
	4
	2
	1

	
	
	导游业务
	
	H
	L
	
	H
	H
	L
	
	L
	
	M
	M
	3
	2
	3

	
	
	世界遗产概论
	
	M
	M
	
	
	
	M
	
	M
	
	M
	
	0
	5
	0

	
	
	旅游哲学
	
	M
	H
	L
	
	
	M
	
	M
	
	M
	
	1
	4
	1

	
	
	人文地理学
	
	M
	M
	
	M
	L
	
	
	M
	
	H
	L
	1
	4
	2

	
	
	经济地理学
	
	M
	M
	
	L
	
	
	
	M
	
	M
	L
	0
	4
	2

	
	
	Python语言程序程序设计基础
	H
	
	M
	
	M
	L
	
	
	M
	
	M
	L
	1
	4
	2

	
	
	基于Matlab的数据分析与可视化
	H
	
	M
	H
	
	M
	L
	
	M
	
	
	L
	2
	3
	2

	
	
	宏观经济学
	
	
	H
	
	
	
	
	
	M
	
	M
	M
	1
	4
	0

	
	
	问卷调查与数据分析
	H
	
	M
	H
	M
	L
	H
	
	M
	M
	M
	L
	3
	5
	2

	
	
	乡村旅游与乡村振兴
	
	H
	M
	
	H
	H
	M
	
	M
	
	M
	M
	3
	5
	0

	
	
	休闲管理
	
	H
	M
	
	H
	H
	L
	M
	M
	
	M
	M
	3
	5
	1

	
	
	丝绸之路历史文化
	
	
	H
	
	M
	L
	M
	
	M
	
	L
	
	1
	3
	1

	
	
	文化地理学
	
	M
	H
	
	M
	L
	
	
	M
	
	
	L
	1
	3
	2

	
	
	会展策划与管理
	
	M
	M
	
	H
	M
	
	M
	M
	
	M
	H
	2
	6
	0

	
	
	餐饮管理
	
	H
	H
	
	H
	M
	M
	L
	M
	
	M
	M
	3
	5
	1

	
	学科前沿课
	
	H
	H
	M
	
	
	M
	
	M
	
	M
	
	2
	4
	0

	
	素质拓展与实践创新
	
	
	H
	
	H
	H
	M
	
	M
	M
	
	H
	4
	3
	0

	统

计
	H
	74
	56
	61
	

	
	M
	64
	95
	141
	

	
	L
	21
	54
	67
	


十一、副修教育

为适应学生个性差异和不同志趣，充分体现因材施教原则，发挥学生个性特长，为学有余力的学生提供更多的学习机会，学校实施多层次复合型人才培养模式。除本专业外的其它专业学生在保证修读主修专业的同时，可根据自身情况选择本专业以下修读层次：副修专科、副修本科、副修学士学位。 

（一）副修专科

应修读本专业人才培养方案的学科基础课程和专业课程中规定的必修课，获得不低于30学分的副修课程学分，在取得主修专业本科毕业证书后，可发给副修专科专业毕业证书。

副修本专业专科的学生应当修读以下必修课程：

学科基础课程：旅游学概论，微观经济学，社会调查原理与方法，管理学原理,旅游消费者行为。共计12学分。

专业课程：旅游接待业，旅游经济学，旅游规划与开发，旅游法规，旅游目的地管理、旅游市场学、旅游地理学、旅游景区运营管理、旅游安全与应急管理、大数据与智慧旅游、旅游安全与应急管理等。共计16学分。

旅游管理方向专业任选课：旅游景区运营管理、旅游安全与应急管理、大数据与智慧旅游、旅游安全与应急管理等。共计10学分

    （二）副修本科

应修读本专业人才培养方案的学科基础课程和专业课程中规定的必修课，并修读一定数量的选修课，获得不低于60学分的副修课程学分，其中必修课程不低于45学分。在取得主修专业本科毕业证书后，可发给副修本科专业毕业证书。

副修本专业本科的学生应当修读以下必修课程：

学科基础课程：旅游学概论，微观经济学，社会调查原理与方法，管理学原理,旅游消费者行为。共计12学分。

专业课程：旅游接待业，旅游经济学，旅游规划与开发，旅游法规，旅游目的地管理、旅游市场学、旅游地理学、旅游景区运营管理、旅游安全与应急管理、大数据与智慧旅游、旅游安全与应急管理、旅游文化学、旅游人类学、旅游社会学、文化遗产管理、旅游美学、旅游项目创意与策划、旅游景观设计、旅游项目创意与策划、旅游规划制图设计等。共计40学分。

另外，还须在本人才培养方案的的专业课程（必修、选修）中选修10学分其它课程。

    （三）副修学士学位

在修读完成副修本科专业课程学分的基础上，完成副修专业的实践教学环节（见习实习、毕业论文或毕业设计），达到学位授予条件，且副修专业与主修专业分属于不同学科门类，在取得主修专业学士学位证书后，可授予本专业副修学士学位。

    （四）有关规定

主修专业与副修专业相同的课程，或者主修专业课程教学要求高于副修专业的，经相关学院认定，可用主修专业课程代替副修专业课程，不必重复修读。

学生因多种原因终止副修后，副修期间所修读的副修专业课程学分可转为主修专业的任选课学分。

十二、课程简介

1.《旅游学概论》课程简介

课程编号 23323001403  旅游学概论（Introduction to Tourism）

课程类型：学院平台，专业必修

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：《旅游学概论》是教育部指定的旅游管理专业的专业必修课程，是一门具有丰富理论性和较强实践性、多学科交叉特点的综合性学科。该课程以人类的旅游活动为出发点，以研究旅游三要素（旅游主体、旅游客体、旅游中介体）及其相互关系为核心，探讨旅游发展的基本规律。通过学习，使学生能够掌握旅游学的基础理论知识与基本研究方法，培养学生能够对旅游现实问题进行分析、提出见解、做出判断，从而提高学生思考问题、分析问题和解决问题的能力，为学生进一步学习旅游专业其他课程奠定良好基础。

先修课程：

教材：《旅游学概论（第七版）》，李天元，南开大学出版社，2015，第7版

参考书目：

[1]谢彦君.基础旅游学，中国旅游出版社，2010

[2]William Theobald. 张广瑞等译.全球旅游新论，中国旅游出版社，2001

2. 《微观经济学》课程简介

课程编号：23323001404 微观经济学（Microeconomics）

课程类型：学院平台，必修
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：（微观经济学部分）是我国高等院校财经类和管理类专业开设的一门专业基础课。它主要研究家庭、厂商和市场如何合理配置经济资源，以单个经济单位的经济行为为对象，以资源的合理配置为解决的主要问题，以价格理论为中心理论，包括价格理论、消费者行为理论、生产者行为理论、市场理论、分配理论以及市场失灵和微观经济政策。本课程的学习，能使学生在了解、认识和掌握微观经济学的基本理论和基本分析方法的基础上，提高抽象思维能力和逻辑思维能力，培养学生运用经济学的分析方法分析问题和解决问题的能力。

先修课程：高等数学

教材：西方经济学（第2版）上册，《西方经济学》编写组，高等教育出版社人民出版社，2021.12

参考书目：

[1] 罗伯特·S.平狄克，《微观经济学》（第九版），中国人民大学出版社，2020.

[2] N.格里高利·曼昆，《经济学原理微观部分》（第八版），北京大学出版社，2020.

[3] 平新乔，《微观经济学十八讲》，北京大学出版社，2012.

[4]丹尼尔·F.施普尔伯，《经济学的著名寓言》，广西师大，2022.

[5]汪丁丁，《在经济学与哲学之间》，中国社会科学出版社，1996.

[6]韦森，《经济学与哲学：制度分析的哲学基础》，上海人民出版社，2005.

3.《社会调查原理与方法》课程简介                

课程编号  23323001406 

课程类型：学院平台，必修

周学时：2  总学时36学时（讲授27学时）

内容提要：《社会调查原理与方法》课程是广泛应用于社会学、管理学、传播学等社会科学中的研究方式，其以社会调查过程为主线，包含社会调查的基本原理、基本概念、组织方法和操作技巧等内容，是认识社会现象、探索社会问题的有力工具，更是旅游管理专业本科生科学从事专业实践和理论研究活动的必要基础，为《旅游消费者行为》《旅游接待业》《旅游规划与开发》《旅游目的地管理》《文献检索与论文写作》等课程知识的应用性转化提供有效支撑，使学生拥有科学探索和解决现实问题的思维与能力。

先修课程：《旅游学概论》《专业导引课》

教材：《社会调查原理与方法》，风笑天，首都经济贸易大学出版社，2022，第4版

参考书目：

[1] [美]艾尔·巴比，《社会研究方法》，华夏出版社，2000年。

[2] 郝大海，《社会调查研究方法》，中国人民大学出版社，2005年。

[3] [美]阿琳·芬克，《如何设计调查问题》，中国劳动社会保障出版社，2004年。

  4.《 旅游消费者行为》课程简介                

课程编号23323001409     旅游消费者行为（Tourism Consumer Behavior）

课程类型：学院平台，必选

周学时：3  总学时54学时（讲授38学时）

内容提要：通过本课程的教学，使学生产生学习兴趣和专业认同感，了解有关旅游消费者行为的基本理论知识，形成对旅游消费者行为全过程的总体认识，熟练掌握旅游消费者行为分析技能，培养旅游实践中制定旅游消费者的管理策略和营销策略能力。以适应社会对旅游管理人才的要求，实现高等教育为社会服务的办学目标。

先修课程：《旅游学概论》《管理学原理》

教材：《旅游消费者行为》，李志飞.，华中科技大学出版社，2019，第2版

参考书目：

[1] 《旅游消费者行为学》，孙九霞 陈钢华，华东财经大学出版社，2022，第3版

[2]《旅游消费者行为学》，白凯，高等教育出版社，2022

[3]《旅游心理学》，叶伯平，清华大学出版社，2019，第3版

[4]《旅游市场营销学》，赵西萍，高等教育出版社，2020，第3版

5.《专业导引课》课程简介
课程编号23323022401  专业导引课（professional introduction course）

课程类型：专业平台，必选

周学时：2  总学时18学时

内容提要：旅游管理《专业导引课》是旅游管理专业的专业平台必修课程。该课程以旅游教育现状、旅游发展的趋势、旅游市场需求、旅游专业学生就业等为核心讲解内容，旨在让学生理解专业需求的迫切性以及专业的发展前景，是专业其他课程的先修课程。

参考书目：

[1]李天元主编，《旅游学概论》（第7版），南开大学出版社，2014.

[2]吴必虎主编，《旅游学概论》，中国人民大学出版社，2019.

[3]田里主编，《旅游学概论》，高等教育出版社，2021.

[4]谢彦君主编，《旅游研究方法》，高等教育出版社，2007.

[5]谢彦君主编，《旅游研究方法》，中国旅游出版社，2018.
6.《旅游接待业》课程简介

课程编号  23323024022  旅游接待业（Hospitality Industry）

课程类型：专业平台，必修

周学时：2  总学时36学时（讲授27学时）

内容提要：通过本课程的教学，旨在使学生了解有关旅游接待业的核心概念、基本理念、原理方法和实践应用，建立起旅游接待业的科学知识体系，初步掌握运用所学知识，分析不同旅游活动中服务接待与运营管理的现象规律、业务流程以及未来发展趋势，并与其他核心课程及选修课程形成有机结合、相互渗透和延伸发展的关系，为进一步学习并从事本专业相关工作奠定良好的基础知识体系及基础理论涵养。

先修课程：《旅游学概论》

教材：《旅游接待业》，马勇，华中科技大学出版社，2022，第2版

参考书目：

[1] 《旅游接待业》，王粲、唐夕汐，高等教育出版社，2021，第1版

[2] 《服务管理：运作、战略与信息技术》，[美]桑杰夫·波多洛伊，詹姆斯·A.菲茨西蒙斯，张金成译，机械工业出版社，2022，第9版

7.《旅游经济学》课程简介                

课程编号：323092407  旅游经济学（Economics of Tourism）

课程类型：专业平台，必修

周学时：2  总学时：36学时（讲授27学时）

内容提要：旅游经济学是以经济学的一般理论为指导，研究旅游经济活动中各种经济现象、经济关系和经济规律的课程。本课程旨在通过对旅游经济活动的运行及其运行过程中产生的经济现象、经济关系的学习，理解旅游经济运行的规律，以有效地指导旅游实际工作，促进旅游经济的协调、稳定、持续的发展，实现旅游业高质量发展。

先修课程：《西方经济学》、《旅游学概论》
教材：《旅游经济学》，田里，科学出版社，2022，第2版

参考书目：

[1] 《旅游经济学》，宋海岩、吴凯、李仲广著，中国人民大学出版社，2010年

[2] 《旅游经济学》，麦克﹒J﹒斯特布勒、安德烈亚斯﹒帕帕西奥多勒著、林虹译，商务出版社，2017年，第2版

[3]《旅游经济学》，吕宛青、李聪媛,东北财经大学出版社，2021年
8.《旅游规划与开发》课程简介                

课程编号  23323022404  旅游规划与开发（Tourism planning & Development）

课程类型：专业平台，必修

周学时：2  总学时54学时（讲授18学时）

内容提要：通过本课程的教学，使本科生了解旅游资源开发与旅游规划的基础知识，掌握旅游规划的基本概念和各类型旅游规划的理论、方法，并结合案例讨论使学生熟练掌握课程规定的内容，帮助学生树立系统旅游规划观念和思想，培养学生独立思考的能力，为他们以后从事旅游规划相关实践工作和理论研究奠定基础。

先修课程：《旅游规划制图基础》

教材：《旅游规划与设计教程（第1版）》，魏峰群等，中国建筑工业出版社，2022
参考书目：

[1]邹统钎等，《旅游景区开发与管理》（第5版），清华大学出版社，2021.

[2]李东等，《旅游开发与规划原理及案例》（第1版），西南财经大学出版社，2020.

[3]王德刚等，《旅游规划与开发》（第1版），中国旅游出版社，2017.

[4]杨国良等，《旅游规划中的文化元素表达 文旅融合的视角》（第1版），科学出版社，2020.

[5]李宏等，《旅游景观设计》（第1版），经济科学出版社，2018.

9.《旅游法规》课程简介                
课程编号  323092412  旅游法规（Tourism Laws and Regulations）
课程类型：专业平台，必修
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：《旅游法规》是旅游管理专业的一门重要的专业核心课程，是以法学的一般原理为指导，结合旅游法律关系的生动实践而形成的一门调整旅游活动领域中各种社会关系的法律规范的应用性课程。它与专业基础课、专业必修课、其它专业限选课和任选课一起，构成了旅游管理专业学生的课程体系。其作用在于培养学生的旅游法律意识，使其在从业过程中自觉按照法律的规定履行自己的职责，真诚服务于广大消费者，树立良好的行业形象。
先修课程：《旅游学概论》
教材：《旅游法教程》，韩玉灵，高等教育出版社，2018，第4版
参考书目：
[1] 《旅游格式合同法律问题研究》，张艳敏 ，田丽红，中国经济出版社，2015年
[2] 《政策与法律法规》，全国导游资格考试统编教材专家编写组，中国旅游出版社，2022年
[3] 《旅游交通概论》，杜学，旅游教育出版社，1996年
10.《旅游目的地管理》课程简介                
课程编号 23323022406 （Tourism Destination Management）
课程类型：专业平台，必修
周学时：2  总学时36学时（讲授27学时）
内容提要：《旅游目的地管理》是旅游管理专业卓越文科人才基地班的重要专业课程之一。本课程通过介绍旅游目的地特征，分析旅游目的地发展与演变规律、游客活动规律、社区居民、旅游企业与旅游目的地关系，目的地交通管理、危机管理、产品管理、形象与营销、环境管理、质量管理等问题，帮助学生全面掌握如何识别旅游目的地发展问题，能够对旅游目的地运营管理、发展战略提出解决方案。本课程帮助学生构建旅游管理专业知识体系，为《旅游规划与开发》、《旅游经济学》、《旅游社会学》、《旅游市场学》、《旅游安全与应急管理》等专业必修课程做铺垫和导引，培养学生解决旅游发展实际问题的基本能力，为学生毕业后从事旅游目的地开发、经营管理等方面的工作打下理论基础。
先修课程：《旅游学概论》
教材：《旅游目的地管理（第2版）》，黄安民，华中科技大学出版社，2021，第2版.
参考书目：
[1]《旅游目的地开发与管理》，邹统钎，南开大学出版社，2015.
[2]《世界著名旅游目的地开发与管理》，张凌云，旅游教育出版社，2015.
11.《旅游市场学》课程简介                
课程编号  323092414  旅游市场学（Tourism Marketing）
课程类型：专业平台，必修
周学时：2  总学时36学时（讲授27学时）
内容提要：《旅游市场学》是旅游管理专业的一门重要的专业必修课程，是以市场营销学的一般原理为指导，结合旅游产业的生动实践而形成的一门旅游目的地进行市场营销的应用性课程。它与专业基础课、专业必修课、其它专业限选课和任选课一起，构成了旅游管理专业学生的课程体系。旅游市场学是市场营销学在旅游经济领域中的应用，根据旅游经济活动规律，研究和指导旅游业和旅游企业市场营销活动的理论依据，是一门实践性和综合性很强的独立学科。旅游市场学课程的教学效果，对学生今后从事旅游企业管理工作有着深远的影响。

先修课程：《旅游学概论》
教材：《旅游市场营销学》，赵西萍，高等教育出版社，2020，第3版
参考书目：
[1] 《旅游市场营销》，菲利普.科特勒著，谢彦君译，，旅游教育出版社，2002年

[2] 《旅游营销学》，维克多.密德尔敦著，向萍译，中国旅游出版社，2001年

[3] 《饭店与旅游服务业市场营销》，Ronald A. Nykiel著，李天元主译，中国旅游出版社，2002年 

    12.《文献检索与论文写作》课程简介
《文献检索与论文写作》课程简介                
课程编号： 323092416

课程类型：专业平台，必修
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：本课程是一门融理论、方法、实践于一体的科学方法课，主要为本科生提供文献信息检索、学术规范与论文写作方面的知识，通过本课程的学习，使学生能够用科学的方法进行文献信息的收集、整理、加工和利用，掌握学术论文的写作规范、撰写方法、写作要求等，提升学生的学习、研究和创新能力，及文献检索能力和论文写作水平，为学生顺利撰写学年论文和毕业论文打下基础。
本门课程的内容主要包含文献检索与论文写作两部分。其中文献检索部分主要介绍各种文献的特点与分布，一些常用文献检索工具的编排组织规则和使用方法，电子资源检索技术、境内外OA资源，经典的中外文题录或文摘数据库、引文数据库、全文数据库的特点和检索技能，文献原文获取的技巧和方法，纸质文献与电子资源合理使用的范畴。论文写作部分包括学术论文写作概述与叙述规范、选题、材料准备、写作技巧、论文投稿与修改等内容。
先修课程：《大学英语》、《旅游学概论》
教材：《文献信息检索与论文写作（第八版）》，王细荣、张佳、叶芳婷，上海交通大学出版社，2022，第8版
参考书目：
[1] 万树、曾宪影，《文献检索与论文写作实训》，高等教育出版社，2023年。
[2] 何塞·L. 加尔万、梅丽莎·C. 加尔万，《文献综述写作》（第七版），高等教育出版社，2023年。
[3]汪雪莲主编，《社科信息检索实用教程》，清华大学出版社，2013年。
[4]姚鲁烽、何书金、赵歆主编，《地理学论文写作》，科学出版社，2015年。
[5]秦智德、刘亚丽著，《管理研究方法与学位论文写作》，科学出版社，2019年。
[6]王细荣、韩玲、张勤主编，《文献检索与论文写作》，上海交通大学出版社，2012年。
13.《文化地理学》课程简介                
课程编号  23323001406 
课程类型：学院平台，选修
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
《文化地理学》课程是与旅游管理专业关系密切的地理学分支，其聚焦于文化现象的空间特点和空间规律，并引导人们在空间和环境中如何组织自身，从而更好地利用和改造物质世界与精神世界，课程内容包含文化地理学基本概念、基本方法（经验主义方法、实证主义方法、结构主义方法、人文主义方法等），以及文化地理学发展史、文化生态学、文化源地、文化传播、文化区、文化扩散等板块，是提升旅游管理专业本科生地理素养和专业素养的重要内容，能有效加深学生对《旅游文化学》《旅游地理学》《旅游规划与开发》等专业课程的理解，同时还能拓宽学生知识边界、推动相关课程内容有机融合，使学生在具体实践中兼具文化与地理思维。
先修课程：《旅游学概论》《旅游地理学》《人文地理学》
教材：《文化地理学》，周尚意，孔翔，朱竑，高等教育出版社，2017，第1版
参考书目：
[1] 王恩涌，《文化地理学》，高等教育出版社，2005.

[2] [英]迈克·克朗,《文化地理学》,南京大学出版社，2005.
14.《 问卷调查与数据分析》课程简介                
课程编号  23323022628  问卷调查于数据分析（Questionnaire survey and data analysis）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）
内容提要：作为一门统计软件应用课程，通过课程学习和演练，使学生掌握运用SPSS解决基本统计任务的相关技能，具体而言，使学生通过学习能够运用SPSS管理和规范数据、能够根据研究目的和资料特点选择正确的统计分析方法、掌握SPSS常用统计分析过程的操作方法、能正确理解和使用软件的输出结果。SPSS是多数文科生开展实证调研后进行数据分析进而撰写科研论文的软件选择，我院旅游管理专业学生，都修读过《社会调查原理与方法》课程，该课程理论居多，无上机实操部分，而《问卷调查与数据分析》则是在《社会调查原理与方法》修读后进一步拓展的一门课程。通过此门课程学习，锤炼学生数据分析的基本功，既可以为学生独立开展科研工作提供统计分析技能支撑，也可以为学生进一步学术深造或自我学习更高深统计学理论后运用SPSS开展数据分析提供良好的技能储备和能力基础。。
先修课程：《社会调查原理与方法》、《统计学》
教材：《SPSS统计分析基础教程》，张文彤，高等教育出版社，2017,第3版

参考书目：
[1] 周骏，《问卷数据分析》，电子工业出版社，2022年, 第2版。
[2] 朱红兵，《问卷调查及统计分析方法基于SPSS》，电子工业出版社，2019年。

[3] 薛薇，《统计分析与SPSS的应用》，中国人民大学出版社，2011年，第3版。

[4] 徐秋艳，SPSS统计分析方法及应用实验教程，中国水利水电出版社，2011年。 
15.《Python程序设计基础与应用》课程简介                
课程编号  23323022625  Python程序设计基础与应用（Fundamentals and Applications of Python Programming）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）
内容提要：本课程着眼于Python语言在数据分析方面的应用，按照数据分析的步骤，从数据预处理、分析、可视化等方面介绍了数据分析的方式，并通过六个完整的数据分析实例进行相关知识的学习。主要内容包括Python基础知识介绍、数据预处理、数据分析基础工具NumPy、处理结构化数据工具Pandas、数据分析与知识发现、scikit-learn实现数据分析、Matplotlib交互式图表绘制以及六个完整实例。本课程通过理论授课加上机实训的方式完成教学，培养学生对于了解推荐系统、图像处理和机器学习等多个领域有很大的帮助，同时培养解决地理学领域、旅游管理学领域问题的能力具有积极的辅助作用。
先修课程：《大学计算机基础》、《统计学》
教材：《Python程序设计基础》，董付国，清华大学出版社，2023。
参考书目：
[1] 周方，《Python语言程序设计基础教程》，清华大学出版社，2023年。

[2] 张洁，《Python数据可视化之美》，电子工业出版社，2023年。

[3] 明日科技，高春艳，《Python数据分析从入门到实践》，吉林大学出版社，2022年。

[4] 孙洋洋，《Python数据分析基于Plotly的动态可视化绘图》，电子工业出版社，2018年。

[5] 嵩天，《Python语言程序设计基础》，高等教育出版社，2017年。
16.《 旅游统计学》课程简介                

课程编号  23323022609  旅游统计学（Tourism Statistics）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：通过本课程的教学，使学生在全面了解统计学的基本原理和基本方法的基础上，掌握常见统计分析工作的思维方式和运用技巧，能够熟练运用调查设计、趋势分析、回归分析、抽样调查、指数分析等经典的统计方法。初步具备调查的设计能力，对旅游管理及其他社会问题的统计模型构建能力，利用统计科学软件进行统计分析的能力。

先修课程：《高等数学》

教材：《统计学》，贾俊平，中国人民大学出版社，2018，第7版

参考书目：

[1] 《统计学——基于SPSS》，贾俊平，中国人民大学出版社，2019，第3版

[2] 《统计学—基于Excel》，贾俊平，中国人民大学出版社，2017

[3] 《统计学原理》，袁威，清华大学出版社，2016
17.《宏观经济学》课程简介                

课程编号  323092627  宏观经济学（Macroeconomics）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时：36学时（讲授28学时）

内容提要：通过本课程的学习，使学生对宏观经济理论中的基本原理、基本知识等有较全面的认识和理解；理解宏观经济运行的基本规律，了解经营决策的宏观经济环境，为个人、家庭、企业的科学决策提供理论基础；培养学生辨析经济理论和解决经济发展中实际问题的能力，树立正确的经济意识和全新的经济理念，做到能运用理论分析现实经济运行的基本情况，以现实经济发展的实际丰富经济理论，为学生今后从事经济、管理工作打下坚实的基础。

先修课程：《微观经济学》

教材：《西方经济学》（下册），《西方经济学》编写组，高等教育出版社、人民出版社，2019，第2版

参考书目：

[1] 《经济学原理》，N.格雷戈里.曼昆，北京大学出版社，2020，第8版

[2] 《西方经济学：宏观部分》，高鸿业，中国人民大学出版社，2018，第7版

[3] 《宏观经济学》，保罗.萨缪尔森，威廉.诺德豪斯，人民邮电出版社，2012年，第19版
[4] 《宏观经济学二十五讲：中国视角》，徐高,中国人民大学出版社，2019年

18.《旅游规划制图基础》课程简介                
课程编号  23323022514（Fundamentals of Tourism Mapping）
课程类型：专业平台，限选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：《旅游规划制图基础》为专业必修课程，是旅游管理专业卓越文科人才基地班的重要课程之一，随着科学技术发展，计算机辅助设计广泛应用在众多的领域，计算机辅助制图更为方便快捷，制图的精准性远高于手工制图。作为旅游管理专业的学生掌握计算机辅助制图是社会发展的需要，熟练掌握计算机绘图的基本操作，能绘制旅游规划中基本图件，提升其专业技能的重要方面。通过本课程的学习和实践，为《旅游规划与开发》、《旅游目的地管理》、《旅游景观设计》、《旅游项目创意与策划》、《旅游规划制图设计》等专业课程提供技术支撑，通过训练学生对旅游规划理论的实操能力，服务于优质的旅游规划可视化。
先修课程：《旅游景观设计》
教材：《城市规划CAD（第二版）》，陈秋晓，浙江大学出版社，2016，第2版.
参考书目：
[1]《旅游景区规划与设计》，万剑敏，旅游教育出版社，2017.
[2]《旅游规划原理》，吴必虎著，中国旅游出版社，2010年.
19.《旅游规划制图设计》课程简介                
课程编号 23323022515 （Design of Tourism Mapping）
课程类型：专业平台，限选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：《旅游规划制图设计》为专业必修课程，是旅游管理专业卓越文科人才基地班的重要课程之一，随着科学技术发展，计算机辅助设计广泛应用在众多的领域，计算机辅助制图更为方便快捷，制图的精准性远高于手工制图。作为旅游管理专业的学生掌握计算机辅助制图是社会发展的需要，熟练掌握计算机绘图的基本操作，能绘制旅游规划中基本图件，提升其专业技能的重要方面。本课程是《旅游规划制图基础》的延续，同样为《旅游规划与开发》、《旅游目的地管理》、《旅游景观设计》、《旅游项目创意与策划》等专业课程提供技术支撑，通过训练学生对旅游规划理论的实操能力，服务于优质的旅游规划可视化。
先修课程：《旅游规划制图基础》
教材：《旅游规划计算机辅助制图》，张伟伟，湘潭大学出版社，2017.
参考书目：
[1]《Photoshop+SketchUp园林景观效果图制作》，黄艾，科学出版社，2021.
[2] Adobe Illustrator 2021经典教程，布莱恩伍德，人民邮电出版社，2022.
20.《旅游景区运营管理》课程简介                

课程编号  23323022503  旅游景区运营管理（Operation and Management of Visitor Attractions）

课程类型：专业平台，限选

周学时：2  总学时54学时（讲授36学时）

内容提要：通过本课程的教学，使本科生了解旅游景区运营管理的基础知识，掌握景区运营的基本概念，理解各类型运营模式和管理内容的操作方法，并结合案例讨论使学生熟练掌握课程规定的内容，帮助学生树立系统的旅游景区运营观念和思想，培养学生独立思考的能力，为他们以后从事景区运营管理相关实践工作和理论研究奠定基础。

先修课程：《管理学原理》《旅游学概论》

教材：《旅游景区运营管理（第二版）》，郭亚军，清华大学出版社，2022
参考书目：

[1] 周书云，《旅游景区运营管理》，广东高等教育出版社，2017.

[2] 黄安民，《旅游目的地管理》（第二版），华中科技大学出版社，2021.

[3] 威廉 J.史蒂文森，《运营管理》（第13版），机械工业出版社，2019.

[4] 罗伯特.雅各布斯，《运营管理》（第15版），机械工业出版社，2020.

[5] 张沐，《运营思维》，人民邮电出版社，2020.

22.《文化遗产导论》课程简介                

课程编号  323092608  文化遗产导论（Introduction to Cultural Heritage）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：通过本课程的教学，旨在使学生从资源论、价值论以及经济学视角思考文化遗产的管理问题，以及文化与旅游产业开发过程中文化遗产的保护与开发的相关理论与实践知识，以文化学概论、文化资源学、社会调查原理与方法等课程为基础，融合社会学、人类学、文化学、历史学等相关学科，建构了具备独立的逻辑框架和知识系统的理论体系，为进一步学习并从事本专业相关工作奠定良好的基础知识体系及基础理论涵养。

先修课程：《旅游学概论》

教材：《文化遗产导论》，王晨、王媛，清华大学出版社，2016，第1版

参考书目：

[1] 《文化遗产学十讲》，彭兆荣，云南教育出版社，2012，第1版

[2] 《旅游与遗产保护：基于案例的理论研究》，张朝枝，南开大学出版社，2008，第1版

23.《生态旅游》课程简介                

课程编号：23323022613
课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：通过学习，使旅游管理专业学生了解生态旅游的产生、发展及特点，理解生态旅游的理论基础和生态旅游系统，了解国内外生态旅游发展状况及存在问题，探讨近年国内外就生态旅游讨论的一些热点问题;掌握运用生态旅游系统的观点来分析生态旅游者、生态旅游资源、生态旅游业和生态旅游环境的方法；掌握生态旅游资源的概念以及分类，掌握生态旅游资源的保护性开发；理解生态旅游业的特点，掌握生态旅游业管理的方法，了解生态旅游业的发展和展望；掌握生态旅游环境容量的概念、量测方法和调控机制，掌握生态旅游对环境的影响以及保护对策；能够理论联系实际的分析区域生态旅游的现状与发展，能初步构建生态旅游规划的发展框架。

先修课程：《旅游学》《生态学》《环境科学导论》

教材：《生态旅游》，杨桂华等，高等教育出版社，2017.3，第3版

参考书目：

[1]卢云亭等，《生态旅游学》，旅游教育出版社，2010年；

[2]吴章文，《生态旅游学》，商务印书馆，2011年，第1版；

[3]张建萍，《生态旅游》，中国旅游出版社，2017年；

[4]戴维·A·芬内尔 著，张凌云等译，《生态旅游》，商务印书馆，2017年。 

24.《基于Matlab的数据分析与可视化》课程简介                
课程编号：23323022626 
课程类型：专业平台，任选
周学时：2 总学时36学时（讲授18学时，实践18学时）
内容提要：MATLAB是适合多学科、多种工作平台的功能强大、界面友好、且开放性很强的大型优秀应用软件，同时也是国内外高等院校数学、数值分析、数学建模、数字信号处理等课程的基本教学和实验仿真工具。本课程主要介绍了MATLAB的工作环境，基本操作指令、数据类型及图形的绘制功能、程序设计、数据预处理、数据探索与分析、绘图与数据可视化、多元线性回归模型、聚类分析和分类等方面的知识，并采用简单的应用例题来说明MATLAB的实际操作和应用。本课程为提高学生的分析问题、仿真系统的能力和进一步深入学习提供必要的分析、计算工具。学习该课程的目的是使学生熟练掌握MATLAB的基本功能和常用命令，并能够熟练地应用MATLAB解决相关课程学习中和实际工商管理中的复杂的数学计算问题。
先修课程：《概率论》《应用统计》《MATLAB基础与应用》
教材：《Matlab数据分析教程》，由伟等，清华大学出版社，2020.10，第1版
参考书目：
[1] 谢中华著，《MATLAB统计分析与应用》，北京航空航天大学大学出版社，2010.
[2] 薛毅等，《实用数据分析与MATLAB软件》，北京工业大学出版社，2015.
[3] 康海刚等，《MATLAB数据分析》，机械工业出版社，2021.

[4] 谢中华等，《MATLAB数学建模方法与应用》，清华大学出版社，2023.
25.《旅游专业英语》课程简介
课程编号  23323022616  旅游专业英语（Tourism English）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：通过本课程教学，不仅能使学生提高英语水平，拓展旅游专业英语词汇量，还能使学生从不同视角和文化背景了解旅游学这门学科，同时能激发学生查阅英文学术文献的主动性和增强学生的自主学习能力，训练学生在工作岗位上的英语交际能力，帮助拓展学生在旅游业的可持续发展能力，使其具备在工作和社交过程中传播中国文化的能力。
先修课程：《旅游学概论》
教材：《旅游专业英语》，韦夏婵，华中科技大学出版社，2021，第1版。
参考书目：
[1]《旅游专业英语》，郭垚，华东师范大学出版社，2016年10月。
[2]《基础旅游学》第四版，谢彦君，商务印书馆，2015年，第4版。
                                                                  26.《导游基础》课程简介
课程编号  23323022604  导游基础（Fundamentals of Tour Guide）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：通过本课程教学，积聚旅游管理专业学生作为导游人员必须具备的相关知识基础，使学生能够灵活运用所学的导游基础知识进行导游讲解服务。在此基础上加强学生的实际运用能力，训练学生的口头表达能力，相关知识点的识记和理解。以导游服务规范为依据，注重培养学生的导游知识的运用能力，加强学生口头表达和对知识掌握能力的训练。
先修课程：《旅游学概论》
教材：《全国导游基础知识》，全国导游人员资格考试教材编写组，旅游教育出版社，2020，第5版。
参考书目：
[1] 张岱年：《中国文化概论》，北京师范大学出版社，2004年。
[2] 闫红霞：《旅游文化学概论》，北京大学出版社，2014年。
27.《中国文化概论》课程简介                

课程编号  23323022612  中国文化概论（Introduction to Chinese Culture）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：本课程通过对中国传统文化基本发展脉络的分析和对中国传统文化主要内容的概括介绍，使学生充分认识中国传统文化的精华，深刻领悟中国传统文化的精神。通过对中国优秀传统文化的认识，增强学生的民族自豪感和爱国情怀，提高人文素养和文化品位，培育高尚的道德情操、良好的审美情趣，并能更好地为发展文化旅游业服务。

先修课程：《旅游文化学》《文化遗产管理》《导游基础》

教材：《中国文化史》，冯天瑜，杨华，任放，高等教育出版社，2019，第2版

参考书目：

[1]《文化学概论新编》，陈华文，首都经济贸易大学出版社，2019，第4版

[2]《中国文化概论》，张岱年，北京师范大学出版社，2019，修订版

[3]《文化人类学概论》，周大鸣，中山大学出版社，2009，第1版

[4]《中国古代文化常识》，王力，北京联合出版公司，2014，插图修订第4版
28.《会展策划与管理》课程简介                

课程编号：23323022633  会展策划与管理（MICE Planning and Management）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授2学时）

内容提要：会展策划与管理是旅游管理专业的一门专业选修课。课程采用课堂讲授及案例讨论等教学方式，通过学习该课程，使学生了解会议、展览、节事、奖励旅游的概念类型与特征，会议及展览的策划与管理、节事策划与管理、奖励旅游策划与管理等内容，能够对各类专业会议、展览会与博览会、奖励旅游、大型文化及体育盛事等活动在内的综合性旅游形式的现状和发展趋势有一个系统和全面的了解，探索适合我国国情的会展与节事策划及管理的原则、流程、方法和基本内容。具备运用会展专业知识、具有策划、设计、组织和实施大、中型会展的能力；掌握会展项目实施过程中所需的基本技能；能够胜任会展项目经理助理的高级专业技术性工作；能够较为系统的了解会展馆里的基本内容和相关理念，并能初步运用所需知识与会展业的实际管理相结合。

先修课程：管理学原理、会展旅游

教材：《会展策划与管理》，许传宏，华中科技大学出版社，2019，第1版

参考书目：

[1] 《会展管理》，张艳玲，清华大学出版社，2009， 第1版
[2] 《会展运营与服务管理》，庞华，南开大学出版社，2010，第1版 
[3] 《会展管理》，王春才，中国旅游出版社，2015，第1版

[4] 《会展策划与管理》，马骐、仲欣，清华大学出版社、北京交通大学出版社，2018，第1版

[5] 《会展策划与管理》，舒波、冯麟茜，清华大学出版社，2016，第1版

29.《导游业务》课程简介                

课程编号  23323022620  导游业务（Tour Guide Business）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授32学时,线上讨论或实践4学时）

内容提要：通过本课程的教学，使学生通过本大纲所规定的全部教学内容的学习，掌握了导游业务知识，导游人员，导游服务，导游服务规程，导游人员的带团技能、语言技能和讲解技能，导游服务过程中事故的预防及处理等方面的基本理论。达到使学生具备较高的实际操作技能和能力，为旅游市场培养综合素质高、业务能力强、既专业又实用的旅游从业人员。本门课程理论联系实践，注重学生职业能力的培养。

本课程从导游工作的实际需要，以合格导游员应具备的基本知识和技能为主要着眼点，融理论性、知识性和实践性于一体。既有导游基本概念、导游员地位和作用、导游员职业道德等基本概念；也有导游员工作程序、带团技巧和特殊问题和事故处理等使用技能；还有导游服务、旅游交通、旅游线路常识以及主要客源国、少数民族礼仪风俗等基础知识。通过授课，使学生对导游业务有个概略的了解，具备基本的导游技能，使之成为有较扎实理论基础、又有较强动手能力的专家型导游人员。

先修课程：《旅游学概论》、《甘肃导游》

教材：《导游业务》，邵小惠，华中科技大学出版社，2023.03，第1版。

参考书目：

[1]2022全国导游资格考试统编教材专家，《导游业务》（第七版），旅游教育出版社出版，2022.

[2]《导游业务》，国家旅游局人教司主编：旅游教育出版社出版，2006.

[3]《导游带团艺术》，蒋炳辉主编，中国旅游出版社2001.

[4]《导游艺术》，张践主编，同济大学出版社，2001.

[5]《实用导游语言技巧》，韩荔华主编，旅游教育出版社2002.

30.《甘肃导游》课程简介                

课程编号 23323022603  客源国概况（Gansu Tour Guide）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授30学时,实践2学时，线上讨论或实践4学时）

内容提要：该课程主要介绍甘肃旅游资源、提高甘肃导游综合素质的课程，第一章甘肃概况，全面介绍甘肃省自然地理、历史沿革、民族民俗、名物特产和旅游资源等各方面的基本情况；后面章节对全省各州市的主要旅游景点（区）的资源状况。本门课程理论联系实践，注重学生职业能力的培养。

本门课程理论联系实践，注重学生职业能力的培养。本课程开设的目的在于为学生提供综合人文知识体系视野，扩大学生知识储备。该课程是旅游学院为旅游管理专业学生开设的专业任选课，本大纲根据该专业的特点和教学需要编写，作为本课程组织教学和教学考核的依据。

先修课程：《旅游学概论》、《旅游地理学》

教材：《甘肃导游教程》，高亚芳，旅游教育出版社，2018.07，第2版。

参考书目：

[1]高伟,秦斌峰，《甘肃导游词》，中国旅游出版社出版，2003.

[2]韩荣良、韩志宇，《甘肃导游对照》，中国旅游出版社出版，2006.

31.《现代礼仪》课程简介                

课程编号  23323022602  现代礼仪（Modern Etiquettes）
课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：《现代礼仪》主要培养学生的通用职业能力，具体是根据学生的职业活动的特点，将礼仪与专业有机结合，提高学生的综合素质，它侧重于对外交际准则和行为规范的具体介绍和分析，重视理论与实际的结合，通过切实有效的礼仪教育，培养人们理解、宽容、谦逊、诚恳的待人态度，培养人们是非分明、推心置腹、与人为善、助人为乐的做人品行，培养人们庄重大方、热情友好、谈吐文雅、讲究礼貌的行为举止。在学生掌握基本理论的同时，特别强调动手能力与技能训练的培养，教学内容具有针对性、指导性、应用性，突出高职教育应用型的特点。在巩固学生所掌握的现代交际礼仪的基本理论的基础上，通过实训，在实践中培养学生良好的行为规范，使学生在未来的工作中掌握各种礼仪与技巧，从而提高学生的综合素质，为学生毕业后能在企业顺利地适应工作打下坚实的基础。

通过教师的系统讲授、示范操作与训练，使学生掌握礼仪的基本概念、常识、基本原理及方法技巧，为今后在商务活动中塑造良好形象、提高服务艺术，奠定坚实的基础。

先修课程：《旅游文化学》、《旅游美学》

教材：《现代礼仪》，郭学贤主编，北京大学出版社，2022，第2版

参考书目：

[1]《商务礼仪》，杨丽，清华大学出版社，2018

[2]《现代商务礼仪》，张卫东，武冬莲，电子工业出版社，2019 

[3]《商务礼仪》，刘辉，大连理工大学出版社，2017 

[4] 《商务礼仪》，王颖，王慧，大连理工大学出版社，2021
32.《世界遗产概论》课程简介                

课程编号：23323022621世界遗产概论（Introduction to World Heritage）

课程类型：学院平台，专业任选课程

周学时：2  总学时36学时（讲授30学时）

内容提要： 通过《世界遗产概论》的教学，能够使学生深入了解不同国家和地区的世界遗产、旅游资源和相关管理模式；培养学生对不同文化和历史的尊重和理解，提高其国际化视野和跨文化交流能力；培养学生对旅游可持续发展的认识和责任感，引导学生成为具有社会责任感和环保意识的旅游从业者。

先修课程：《甘肃导游》、《客源国概况》、《文化遗产导论》和《西方文化》

教材：《世界遗产概论》，刘红婴 王健民，中国旅游出版社，2003，第1版

参考书目：

[1] 张朝枝, 《旅游与遗产保护：基于案例的理论研究》,南开大学出版社,2008.

[2] 何学林，《中国世界文化和自然遗产》，江苏人民出版社，2002.

[3] 陶伟著，《中国世界遗产的可持续旅游发展研究》，中国旅游出版社，2001.

[4] Bernard Feilden, 《世界文化遗产地管理指南》，同济大学出版社，2008.
33. 《旅游数据挖掘与分析》课程简介

课程编号  23323022617  旅游数据挖掘与分析（Tourism data mining and analysis）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：本课程是为培养学生的旅游数据挖掘与处理的基本理论知识和应用能力而设置的一门专业技能课程。主要讲述数据挖掘的相关技术及其在旅游管理中的应用。通过课程学习，要求学生掌握数据挖掘的各种技术，并能将数据挖掘的各种技术熟练应用于旅游相关研究和实践中。

先修课程：《大学计算机》、《高等数学》

  教材：《数据分析与数据挖掘》，喻梅，于健，清华大学出版社，2020，第2版
参考书目：

[1]《大数据分析：方法与应用》，王星等，清华大学出版社，2015，第1版。

[2]《数据分析与数据挖掘实用教程》，殷复莲等，中国传媒大学出版社，2017，第1版。

34.《大数据与智慧旅游》课程简介

课程编号  23323022504  大数据与智慧旅游（Big Data and Smart Tourism）

课程类型：专业平台，限选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：“大数据与智慧旅游”课程是为培养学生的旅游学基本理论知识和应用能力而设置的一门专业技能课程。它以智慧旅游与旅游大数据为研究对象，采用案例分析的方法，通过理论分析和相应案例结合、理论与应用结合来说明大数据如何解决旅游要素整合和重组问题。通过课程学习，掌握智慧旅游和旅游大数据的基本理论和基本运作模式，了解智慧旅游面临的基本问题及掌握解决问题的方法，培养学生具有一种基本商业判断力，为学生后续学习和未来职业生涯的发展奠定基础。

先修课程：《旅游学概论》、《大学计算机》、《旅游数据挖掘与分析》

教材：《旅游大数据--理论与应用》，邓宁，牛宇，旅游教育出版社，2019，第1版

参考书目：

[1] 《智慧旅游理论与实践》，张凌云等，南开大学出版社，2017年版

[2] 《旅游大数据：理论与应用》，邓宁等，旅游教育出版社，2019年版

35.《旅游管理信息系统》课程简介

课程编号  23323022619  旅游管理信息系统（Tourism Management Information System）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：本课程是旅游管理专业的技术基础课，是旅游管理与信息管理的交叉课程，具有较强的应用性。通过对本课程的学习要求学生掌握旅游管理信息系统的基本知识和理论，了解旅游管理信息系统的战略规划和开发方法，掌握饭店及旅行社管理信息系统的基本设计流程，同时了解电子商务在旅游业中的应用，在实践上能够结合一些数据库的知识，针对一些已有的旅游管理信息系统实例进行数据处理工作，为后续课程的学习打下基础。通过本课程的教学使学习者掌握旅游管理信息系统的基本要求，分析旅游管理专业的相关信息系统，学会运用旅游管理信息系统的原理与管理实务，更好地为发展旅游业服务。

先修课程：《旅游学概论》、《管理学原理》

教材：《旅游管理信息系统》，查良松，陆均良，罗仕伟，高等教育出版社，2021，第4版

参考书目：

[1]《旅游管理信息系统》，宫小全，清华大学出版社，2011年，第1版。

[2]《旅游管理信息系统》，陆均良，旅游教育出版社，2010年，第1版。

36.《民族旅游》课程简介                
课程编号  23323022610  民族旅游（Ethnic Tourism）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：本课程是学生日后从事旅游相关工作必要的专业知识，同时也是专业基础课的拓展和延伸，可帮助学生对于旅游相关概念，理论，原理的理解。通过本门课程的教学，可使学生对民族旅游资源的调查方法、民族旅游景区开发和管理模式等有比较系统和全面的了解和认识，提高学生的知识储备，培养学生的专业基本素质，具有其他课程所不能替代的重要作用。
先修课程：《旅游人类学》《旅游社会学》
教材：《民族旅游研究》，邓永进，南开大学出版社，2009，第1版
参考书目：
[1]《西部民族民俗旅游》，欧阳正宇，北京大学出版社，2014，第1版
[2]《民族旅游研究与旅游资源调查》，张超，喇明清，民族出版社，2010，第1版

[3]《中国民族旅游研究》，吴忠军，北京旅游教育出版社，2015，第1版

[4]《民族旅游与文化认同：以羌族为例》，吴其付，人民出版社，2015年，第5版

37.《经济地理学》课程简介                

课程编号  23323022624  经济地理学（Economic geography）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：经济地理学是以人类经济活动的地域系统为中心内容的一门学科，它是人文地理学的一门重要分支学科，包括经济活动的区位、空间组合类型和发展过程等内容。 以生产为主体的人类经济活动，包括生产、交换、分配和消费的整个过程，是由物质流、商品流、人口流和信息流把农场、矿场、工厂、乡村和城镇居民点、交通运输站点、商业服务设施以及金融等经济中心连结在一起而组成的一个经济活动系统。这一系列经济活动都是在具体的地域内进行的，因此，以地域为单元研究世界各国、各地区经济活动的系统和它的发展过程，成为经济地理学研究的特殊领域。

先修课程：《自然地理学》《经济学原理》

教材：《经济地理学》，9787040495379，李小建，高等教育出版社，2018，第3版

参考书目：

[1] 《经济地理学》，9787040495379，李小建，高等教育出版社，2018，第3版

38.《乡村旅游与乡村振兴》课程简介                

课程编号  23323022629  乡村旅游与乡村振兴（Rural Tourism and Rural Revitalization）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：课程旨在概括总结讲授乡村旅游与乡村振兴的最新理论进展和发展实践，培养学生认知乡村社会变革的战略思维，引导学生理解新时代乡村旅游发展特点、政策体系及其乡村振兴战略影响，思考乡村振兴战略实施和乡村旅游发展的新动能、新思路和新策略，进而理解乡村振兴战略对中国特色社会主义新时代决胜小康社会、实现农业农村现代化的重大意义，理解乡村旅游发展赋能乡村振兴、助力农业农村现代化的内在逻辑与实践路径。主要知识体系包括：乡村振兴与乡村旅游的关系，乡村振兴战略背景下乡村旅游作为乡村振兴的可行性与着力点，国内外经典案例对乡村旅游的四大着力点——美丽乡村、特色小镇、田园综合体和休闲农庄的发展背景、战略意义、构建内容、选址要素及特色模式。旨在让学生掌握乡村旅游赋能乡村振兴成功案例的共性、个性，着重培养学生参与乡村旅游发展、乡村振兴战略的前瞻性思维与实践应用能力。。

先修课程：《乡村地理学》

教材：《乡村振兴战略之乡村旅游着力点解读及经典案例》，9787520332224，王耀斌，中国社会科学出版社，2020，第1版

参考书目：

[1] 教材：《乡村振兴战略之乡村旅游着力点解读及经典案例》，9787520332224，王耀斌，中国社会科学出版社，2020，第1版

39.丝绸之路历史文化 》课程简介                

课程编号  323092631  丝绸之路历史文化 （History and Culture of the Silk Road）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：通过本课程的教学，使本科生了解丝绸之路历史文化的基础知识，掌握丝绸之路历史文化的基本概念和丝绸之路研究的相关理论、方法，并结合案例讨论使学生熟练掌握课程规定的内容，帮助学生开拓综合性人文学科视野，使学生了解丝绸之路前沿的学术研究及开发实践动态，培养并训练学生的学术研究和创新实践能力，为他们以后从事相关实践工作和理论研究奠定基础。

先修课程：《旅游文化学》

教材：《丝绸之路考古十五讲》，林梅村，北京大学出版社出版社，2006，第1版

参考书目：

[1] 《丝绸之路研究入门》，芮传明，复旦大学出版社，2009，第1版

[2] 《一张图表看懂丝绸之路》，高亚芳，王力，中华书局，2016，第1版

[3]《The Silk Road in Word History》,Xinru Liu,oxford university press,2010，第1版
  40.《西方文化 》课程简介                

课程编号  23323022611  西方文化（Western Culture）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：《西方文化》（WesternCulture）是旅游学院旅游管理专业的选修

课。在现代科技迅速发展和世界经济一体化趋势日益明显的新世纪，国际间的文化交流，国家之间和民族之间的文化相互作用日趋加强，文化交流的过程就是参照、吸收和互补的过程。而无论是参照、鉴别还是吸收，都必须建立在对外来文化的真正了解和理解的基础上。其目的和任务旨在通过全面扼要的方式评介西方文化的主要内容，从而提高大学生的综合文化素质。在此基础上，通过引导学生了解西方文化发展大势及各国在具体发展进程中所积累起来的优秀文化成果，进而帮助其真正做到察世界之以往而知其未来、鉴各国之成败而振兴中华。

先修课程：《世界古代史》

教材：《西方文化史》，徐新，北京大学出版社，2014，第2版

参考书目：

[1] 沈之兴、张幼香，《西方文化史》，中山大学出版社，2002年。

[2] 启良，《西方文化概论》，花城出版社，2000年。

[3] 汤因比，《历史研究》，上海人民出版社，2010年。

[4] 马克尧，《世界文明史》上下册，第二版，北京大学出版社，2016年。

[5] 吴于廑、齐世荣，《世界史（六卷）》，高等教育出版社,2011年。

[6] 兹拉特科夫斯卡雅（苏）， 陈筠等译，《欧洲文化的起源》，三联书店，1984年。    

[7] 赵林、《西方宗教文化》，长江文艺出版社，1997年。

[8] 阿尔伯特·甘霖（美），《基督教与西方文化（英汉对照》），北京大学出版社，2005年。

[9] 林太、张毛毛编译，《犹太人与世界文化》，上海三汇书店 1993年版。

[10] 伍蠡甫主编，《西方文论选（上下卷）》，上海译文出版社，1988年。

42.《文化遗产管理 》课程简介                

课程编号  23323022510  文化遗产管理（Culture  heritage）

课程类型：专业平台，限选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：本课程为学院专业限选课程，不仅是旅游管理专业的重要的基础性课程之一，也是学习文化产业管理专业重要的实践拓展课程。该课程主要介绍文化遗产的性质特点类型，文化遗产的开发、文化遗产的保护与管理、世界文化遗产申报过程的等问题。主要研究文化遗产的重要价值和作用，以及文化与旅游产业开发行为过程中文化遗产的保护与开发的相关理论与实践知识，它以文化学概论、文化资源学、社会调查原理与方法等课程为基础，融合社会学、人类学、文化学、历史学等相关学科，建构了具备独立的逻辑框架和知识系统的理论体系，还与学科前沿探索、田野实践、专题研究紧密结合，呈现出综合性、实践性等特点。

先修课程：《文化学概论》、《世界遗产概论》

教材：《文化旅游与文化遗产管理》， 麦克切尔、克罗斯，南开大学出版社，2006，第1版

参考书目：

[1] 顾军，苑利著，《文化遗产报告世界文化遗产保护运动的理论与实践》，社会科学文献出版社， 2005年版。

[2]马立智编著，《中国的世界文化遗产》，哈尔滨地图出版社, 2005年版。

[3]徐嵩龄等编，《文化遗产的保护与经营 中国实践与理论进展》，社会科学文献出版社, 2003年版。 

[4]牟延林，谭宏，刘壮主编，《非物质文化遗产概论》，北京师范大学出版社, 2010年版。

[5]彭兆荣主编，《文化遗产学十讲》，云南教育出版社，2012年版。

[6]王晨，王媛，《文化遗产导论》，清华大学出版社，2016年版。

  43.《住宿业管理》课程简介                

课程编号  323092505  住宿业管理（Management of Lodging Industry）

课程类型：专业平台，限选

周学时：3  总学时54学时（讲授36学时，实践18学时）

内容提要：《住宿业管理》是旅游管理专业限选课程，是旅游管理知识构架的重要组成部分，在先修《旅游接待业》的基础上，针对住宿业基本业务板块，让学生掌握前厅预订和接待以及客房清洁保养和对客接待等业务流程，了解和住宿业相关的市场营销、财务、人资等管理基本内容，通过与其他核心课程及选修课程形成有机结合、相互渗透和延伸发展的关系，为进一步学习并从事相关工作奠定良好的基础知识体系及基础理论涵养。

先修课程：《旅游接待业》

教材：《酒店客房管理》，刘伟，重庆大学出版社，2018，第1版

参考书目：

[1] [英] Philip Sloan、Willy Legrand、Joseph S.Chen 著，宋瑞 译《住宿业的可持续发展：运营原则》（第一版）中国旅游出版社，2020年11月 
[2] 徐文苑《酒店客房服务与管理》（第二版）华中科技大学出版社，2022年08月
[3] 曹艳芬《酒店客房实务》（第一版）南京师范大学出版社，2019年01月

[4] 赵历《客房服务》（第二版）清华大学出版社，2019年11月
44.《餐饮管理》课程简介                

课程编号  323092634  餐饮管理（Food and Beverage Management）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）

内容提要：通过课程学习，和《饮食文化》等专业必修课程，的基础上开设《酒店餐饮管理》，让学生在对酒店业和现代管理大致了解的基础上，进一步认知餐厅的业态存在与发展，掌握餐饮生产、销售与服务的特点，熟悉餐饮菜单设计、采供和生产、服务与营销管理要求，通过与其他核心课程及选修课程良好互动形成有机结合、相互渗透和延伸发展的关系，为进一步学习并从事相关工作奠定良好的基础知识体系以及基础理论涵养。

先修课程：《旅游接待业》《饮食文化》

教材：《酒店餐饮管理》，马开良，叶伯平，清华大学出版社，2018，第2版

参考书目：

[1]肖晓编著，《餐饮管理：原理与实践》，经济管理出版社，2011年

[2] 蔡万坤编著，《餐饮管理》，高等教育出版社，2005年

[3]邵万宽，《现代餐饮经营创新》，辽宁科学技术出版社，2004年

[4]李勇平编著，《现代酒店餐饮管理》，上海人民出版社，1998年

[5]施涵蕴编著，《餐饮管理》，南开大学出版社，1993年

  45.《旅游线路策划与OTA服务 》课程简介 
课程编号  323092601  旅游线路策划与OTA服务（Tourism Route Design and OTA services）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）
内容提要：《旅游线路策划与OTA服务》课程，是建立在地理学、历史学、计算机等学科交叉融合后的知识体系上，以“旅游者”的体验为主要视角，重点考察分散在各个旅游目的地中的众多吸引物，由点到线，由线到面的方式连接起来。其中旅游线路策划的主要任务是了解线路设计的主要思想、方法、要求和原则;了解影响线路设计效果的各相关因素;掌握旅游线路设计的技术和方法，使学生能够根据具体要求设计出符合旅行社和旅游者需要的旅游线路。OTA服务是较为新式的旅游发展模式，让学生紧跟市场发展，学以致用，培养学生独立思考的能力，为他们以后从事相关实践工作和理论研究奠定基础。
先修课程：《管理学原理》
教材：《旅游线路设计》，王春艳
清华大学出版社
2022.10，第1版
ISBN：9787302619949


参考书目：
[1] 吴国清，《旅游线路设计》（第三版），旅游教育出版社，2015.

[2] 保继刚，《旅游地理学》（第三版），高等教育出版社，2012.

[3] 《美丽中国经典线路2022-2023》，中国旅游出版社.2023 
46.《安全防范与应急管理 》课程简介                
课程编号  323052617  旅游应急管理（Tourism Emergency Management）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）
内容提要：通过本课程的教学，使本科生了解旅游安全与应急管理的基础知识，掌握旅游安全与应急管理的基本概念和旅游安全与应急工作的理论、方法，并结合案例讨论使学生熟练掌握课程规定的内容，帮助学生树立安全与应急观念和思想，培养学生独立思考的能力，为他们以后从事相关实践工作和理论研究奠定基础。
先修课程：《管理学原理》
教材：《旅游应急管理》，谢朝武，中国旅游出版社，2022，第2版，ISBN：9787503266638

参考书目：
[1] 《旅游安全管理》，孔邦杰著，格致出版社，2015，第1版，ISBN：9787543225596
[2] 《旅游安全管理——有效地管理旅行风险与安全的策略》，[美]彼得·E.塔洛 著 |李秀清 林虹 译，商务印书馆，2018，第1版，ISBN:9787100166362

[3]《中国旅游安全救援体系构建研究》，翟向坤著，旅游教育出版社，2012年8月，第1版，ISBN：9787563724642
  47.《旅游文化学》课程简介                

课程编号  323092507  旅游文化学（Tourism Culture）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：《旅游文化学》是从文化的视角研究旅游的知识系统，是把旅游作为文化的对象和内容加以研究的一门学问。旅游文化学是商业文化研究的一个分支，是旅游学和文化学的结合，也是旅游学研究的进一步发展和深化。本课程旨在全面探讨和分析旅游文化领域中目前所出现和研究的重要问题，培养学生“文化是旅游的本质”的学术认知，在“文旅深度融合”的政策背景下，系统学习“以文塑旅，以旅彰文”的深刻思想。它的开设能够在《旅游学概论》《旅游规划与开发》《旅游目的地管理》《旅游项目创意与策划》等课程基础上，为学生补充提供综合性人文学科视野，使学生了解旅游相关领域前沿动态，培养并训练学生的学术研究能力和职业发展潜力。
先修课程：《旅游学概论》《旅游消费者行为》《旅游规划与开发》《旅游目的地管理》《旅游项目创意与策划》

教材：《旅游文化学》，谢元鲁，北京大学出版社，2017，第1版。

参考书目：

[1] 钟贤魏：《旅游文化学》（第1版），北京师范大学出版社，2021年9月。
[2] 章海荣：《旅游文化学》（第1版），复旦大学出版社，202年7月。
[3] 谢春山主编：《旅游文化学》（第2版），高等教育出版社，2017年7月。
    48.《旅游哲学 》课程简介                

课程编号  323092622  旅游哲学（Tourism Philosophy）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：旅游哲学是哲学的分支学科和旅游学的龙头学科，是一个有待建立的新兴哲学学科。从学科性质上看，它是介于哲学和旅游学之间的边缘学科。旅游哲学是对旅游现象的哲学反思，是人们对于旅游现象的基本问题的追问，是对旅游现象深层的宏观的理性思考。它研究的问题是一些最普遍、最基本、最平常，但也是最本质、最重大的旅游问题，如旅游的概念、旅游的本质、旅游的价值与功能、旅游的起源、旅游的归宿、旅游对人的全面发展与社会进步具有的意义等，旅游哲学研究旨在从平凡中探求非凡，从熟知中寻求真知。本课程是专业任选课，针对旅游学院的学生在大三第一学期开设，是对学生在学习了《旅游文化学》《旅游人类学》《旅游社会学》和《旅游美学》等课程基础上的一种更加抽象的哲学思维的训练，是高度凝练的方法论课程，对学生的专业学习具有思维、方法、理论的宏观指导意义。
先修课程：《旅游文化学》《旅游人类学》《旅游社会学》《旅游美学》
教材：《旅游哲学引论》，曹诗图，南开大学出版社，2008，第1版.

参考书目：

[1] 《旅游哲学：从现象到本质》，[英]约翰·特赖布，商务印书馆，2016，第1版。

[2] 《哲学视野中的旅游研究》，曹诗图，学苑出版社，2013，第1版.

49.《旅游创意与策划案例分析》课程简介                
课程编号  
课程类型：专业平台，必修
周学时：2  总学时36学时
内容提要：本课程是学院专业平台必修课，是一门以策划学、营销学等学科为基础的课程，作为管理学领域中新崛起的细分学科，具有鲜明的创新特点和可操作性。旅游创意与策划活动是一种具有创意性的专业实践，创意策划旅游在本质上是一种经营思考的方法与程序，因而，该课程也是旅游管理专业的重要理论、实践课程之一，是培养应用型文化旅游项目创意策划人才的重要工具性课程。

先修课程：《管理学原理》
教材：旅游创意策划 原理.方法.案例，李庆雷、王双全，清华大学出版社，2021.01

参考书目：
[1] 《旅游创意与专项策划》，南开大学出版社，2013年9月.
[2] 《中国服务旅游十大创意案例》,五洲传播出版社，2019年5月.

[3] 《旅游营销策划》，中国旅游出版社，2020年9月.
[4] 《旅游规划与设计—城市旅游》，中国建筑工业出版社，2018年8月.

50.《旅游社会学》课程简介                
课程编号  323001614  旅游社会学（Tourism Sociology）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）
内容提要：《旅游社会学》课程作为旅游学与社会学的交叉学科，将旅游现象置于社会这个大的背景之下，运用社会学的理论及研究方法来深入探讨影响旅游发展的社会力量。着重从旅游动机与体验系统、旅游吸引物系统、旅游话语系统等方面入手，理解旅游运行机制。为《旅游学概论》、《旅游目的地管理》等课程知识体系提供不同的学科视野，也为《旅游人类学》、《旅游文化学》、《旅游哲学》等课程的知识体系互为补充。使学生了解旅游相关领域的前沿动态，培养并训练学生的学术研究能力和职业发展潜力。

先修课程：《旅游学概论》、《文化人类学》
教材：《旅游社会学》，王宁等编著，南开大学出版社，2008，第1版
参考书目：
[1] 理查德沙普利著.《旅游社会学》（第1版），商务印书馆，2016.
[2] 科恩.《旅游社会学纵论》（第1版），南开大学出版社，2007
[3] 陈国生，刘军林.《旅游社会学概论》（第1版），中国旅游出版社，2020
[4]陈国生《旅游社会学原理与应用》（第1版），格致出版社，2011

[5]尹德涛《旅游社会学研究》（第1版），南开大学出版社，2006

  51.《旅游地理学》课程简介                
课程编号  23323022408  运营管理（Operation Management）
课程类型：专业平台，必修
周学时：3  总学时54学时（讲授36学时）
内容提要：《旅游地理学》是旅游管理专业的专业基础课，是一门理论性较强的课程。旨在介绍旅游地理学的基本理论、研究内容和科学体系，以便学生了解人类旅游活动与地理环境的关系，为学习和研究人类的旅游活动提供必要的理论和方法。通过本课程的学习，奠定学生对作为空间现象的旅游产业及其影响的基本知识体系，培养学生用地理学的理论和方法分析旅游现象、解决实际问题的能力，并为将来学习旅游市场学、旅游人类学、旅游规划与开发等课程打下坚实的基础。

先修课程：《人地理学》、《旅游资源规划与开发》
教材：《旅游地理学》，保继刚，楚义芳，高等教育出版社，2012，第3版
参考书目：
[1]《旅游地理学》，保继刚，楚义芳，高等教育出版社，1993年，第一版
[2]《旅游地理学》，陶犁，科学出版社，2007年第一版
[3]《人文地理学研究方法》，（爱尔兰）R.基钦,(英)N.J.泰特，商务印书馆，2015.8
[4]《人文地理学词典》，柴彦威，商务印书馆，2004年 
[5]《人文地理学》（第二版），赵荣，王恩涌，张小林，高等教育出版社，2006.5

52.《人文地理学》课程简介                
课程编号  23323022623  运营管理（Operation Management）
课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：该课程为旅游管理专业的任选课，是一门侧重研究人文地域系统的学科。《人文地理学》作为地理科学的二大分支之一，它以人为主体，以人地关系为主旨，着重阐述人类社会、经济、文化活动等与地理环境的相互关系，以协调人地矛盾和促进区域可持续发展为该学科的主要任务。该课程是《旅游地理学》、《旅游规划与开发》、《文化地理学》、《经济地理学》等课程的基础，是丰富学生知识结构，开拓学生视野，锻炼学生系统分析问题能力，促进学生升学的一门基础学科。通过本课程的学习，使学生明确人文地理学的研究对象和任务，熟悉人文地理学的学科体系和学科特征，掌握人文地理学的研究方法和理论，并以此熟练运用到分析实际问程和解决问题的始终。
先修课程：《旅游地理学》
教材：《人文地理学》，陈慧琳，科学出版社，2013，第3版
参考书目：
[1]《人文地理学研究方法》，（爱尔兰）R.基钦,(英)N.J.泰特，商务印书馆，2015.8
[2]《人文地理学词典》，柴彦威，商务印书馆，2004年 
[3]《人文地理学》（第二版），赵荣，王恩涌，张小林，高等教育出版社，2006.5

[4]《人文地理学概论》，张文奎，东北师范大学出版社，1993.1。    

[5]《中国人文地理》，李富，北京语言大学出版社，2010年10月。

53.《GIS技术与应用》课程简介                
课程编号：23323092615

课程类型：专业平台，任选
周学时：2  总学时36学时（讲授36学时）
内容提要：本课程是一门介于信息科学、空间科学、管理科学之间的新兴交叉学科，是与人类的生存、发展和进步密切关联的一门信息科学与技术。通过该课程的学习，使学生掌握地理信息系统的基本概念与空间数据分析原理与方法，并学会运用地理信息系统完成采集、编辑、处理、存储空间数据及空间数据的分析及制图工作，提升对空间数据的理解、应用以及定量化分析问题的能力和动手能力。此外，通过学习使学生具有较好的项目组织管理和协调沟通能力，既能独立工作，又具有团队合作精神，能参与不同行业领域地理信息系统工程建设的管理与实施过程。也为今后在旅游规划、城市规划、乡村规划、环境管理与规划等领域从事与地理信息系统有关的应用研究、技术开发、生产管理等奠定基础。

本门课程的内容主要包含GIS基本概念、ArcGIS应用基础、空间数据的采集与组织、空间数据的转换与处理、空间数据的可视化表达、GIS空间分析导论、矢量数据的空间分析、栅格数据的空间分析、三维分析、空间统计分析、空间分析建模等。
先修课程：《计算机基础》
教材：《ArcGIS地理信息系统空间分析实验教程（第三版）》，汤国安等，科学出版社，2023，第3版
参考书目：
[1] 闫磊、张海龙，《地理信息系统Arcgis从基础到实践》，水利水电出版社，2021.

[2] 刘湘南、王平等，《GIS空间分析》（第三版），科学出版社，2017.

[3] 刘湘南、黄方、王平，《GIS空间分析原理与方法》（第二版），科学出版社，2015.

[4] 李渊，《GIS技术应用教程》，中国建筑工业出版社，2021.

[5] 周婕、牛强，《城乡规划GIS实践教程》，中国建筑工业出版社，2017
    54.《旅游景观设计》课程简介                
课程编号：23323092513

课程类型：专业平台，限选
周学时：2  总学时36学时（讲授27学时，实践/实验9学时）
内容提要：本课程以阐明旅游景观设计与欣赏的本质、原理和方法为目标，力求站在更宽泛的学科知识背景下运用多学科理论来综合论述旅游景观设计与欣赏问题。通过本课程学习，使学生全面理解和掌握旅游景观设计原理、旅游景观设计的必要工作技能、旅游景观设计的原则和方法及旅游景观设计的实施与管理，能够将旅游景观构景元素设计方法以及各类旅游景区的景观设计方法运用于实践，重点培养学生的实践应用能力，并认识到学习该课程可为未来从事乡村振兴规划、旅游景观规划、管理、审美评价等相关工作打下良好基础。

本门课程的内容主要包含理论基础篇、设计篇和欣赏篇三部分。理论基础篇主要介绍旅游景观设计的基本概念、本质和分类问题；第二部分主要阐述了旅游景观的设计依据、风格定位、构景元素设计方法和不同类型景区的设计原则与方法；第三部分阐述了旅游景观欣赏的概念、本质、意义、欣赏方法等内容。
先修课程：《旅游地理学》、《旅游目的地管理》、《旅游学概论》
教材：《旅游景观设计与欣赏》，凌善金，北京大学出版社，2015

参考书目：
[1] 李宏 等，《旅游景观设计》，经济科学出版社，2018.

[2] 崔莉 等，《旅游景观设计》，旅游教育出版社，2008.

[3] 吴必虎，《旅游规划与设计》，中国建筑工业出版社，2016.

[4] 邓涛，《旅游区景观设计原理》，中国建筑工业出版社，2007.

[5] 高小勇，《乡村振兴战略下的乡村景观设计和旅游规划》，水利水电出版社，2019.
55.《跨文化交际》课程简介                

课程编号：          跨文化交际（Intercultural Communications）

课程类型：学院平台，任选

周学时：2  总学时2学时（讲授2学时）

内容提要：该课程旨在扩大学生的知识面，对西方文化的不同层面有所了解,以提高学生的交际能力。在传统的教学中, 人们往往忽视文化的重要作用, 只注重语言能力的培养而未能顾及交际能力的提高。近年来国内学者认识到外语教学必须引进文化知识的对比，训练学生灵活运用语言知识, 更好地与外国人沟通, 减少和避免误解。该课程教学要求学生提高对文化差异的敏感性, 更有效地与外国人进行交际，为学生跨文化交际能力的提高奠定基础。

先修课程：《中国文化概论》、《大学英语》

教材：《新编跨文化交际英语教程（修订版）》，许力生，上海外语教育出版社，2019年，第2版。

参考书目：
[1] Samovar, Larry A. & Porter, R.(eds.) (1991) Intercultural Communication: A Reader(6th ed.). Belmont, Calif.: Wadsworth Publishing Company. 

[2]Hu, Wenzhong (1990), Selected Readings in Intercultural Communication. Hunan Education Press.

[3]毕继万，《跨文化非语言交际》，外语教学与研究出版社，1999。 

[4]邓炎昌、刘润清，《语言与文化》，外语教学与研究出版社,1989。

[5]贾玉新，《跨文化交际学》，上海外语教育出版社，1997。

[6]林大津,《跨文化交际研究》,福建人民出版社,1996。

[7]平洪、张国扬，《英语习语与英美文化》,外语教学与研究出版社,2000。

[8]王宏印，《跨文化传统》，北京语言学院出版社，1996。

    53.《会展旅游》课程简介            

课程编号  23323022614  会展旅游（MICE tourism）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时：36学时（讲授36学时）

内容提要：《会展旅游》是以会议、会展、展览、奖励旅游、节事活动及与之相关的社会经济活动为研究对象，以旅游六要素的供给与需求为核心内容的一门综合性课程。当前，会展业正以前所未有的速度迅猛发展，会展旅游属于整个会展业中的一部分。会展旅游人才供需矛盾越来越突出，会展旅游中的新情况、新问题更是层出不穷。通过本课程的学习，使学生获得有关会展旅游的概念、发展条件、会展旅游的历史和现状、会议旅游、展览旅游、节事旅游、奖励旅游等方面的基本知识，掌握必要的基础理论和应用技巧。使学生了解会展旅游的市场运作机制和管理模式，初步具备参与会展旅游活动策划、组织和服务的能力。

先修课程：《旅游学概论》、《旅游接待业》、《旅游市场学》

教材：《会展旅游》，朱运海，华中科技大学出版社，2019，第1版

参考书目：

[1]《会展旅游》，张河清，中山大学出版社，2019，第2版

[2]《会展旅游》，贾晓龙、冯丽霞、蔡洪胜、梁艳智，清华大学出版社，2017，第2版

54.《休闲管理》课程简介               

课程编号  23323022630 休闲管理（Leisure management）

课程类型：专业平台，任选

周学时：2  总学时：36学时（讲授36学时）

内容提要：《休闲管理》通过分析休闲产业与经济、休闲消费行为、休闲空间、休闲文化与教育等相关内容，探讨城市休闲产品开发的综合性课程，当前，休闲产业正以前所未有的速度迅猛发展，休闲管理人才供需矛盾越来越突出，通过本课程的学习，使学生了解休闲及休闲管理等相关概念，掌握休闲产业与经济发展的关系，通过学习城市休闲、乡村休闲、度假休闲、生态休闲和休闲房地产等休闲的类型，具备参与休闲管理以及分析休闲消费行为和休闲空间研究的能力。

先修课程：《旅游学概论》、《旅游接待业》、《旅游市场学》

教材：《休闲管理》，王婉飞，浙江大学出版社，2015，第1版

参考书目：

[1]《休闲管理实务会展旅游》，吴应利、文南薰，中国旅游出版社，2017，第1版

55.《旅游人类学》课程简介              
课程编号  23323092508    文化人类学（Tourism Anthropology）
课程类型：专业平台，必修
周学时：3  总学时54学时（讲授36学时）
内容提要：《旅游人类学》课程建立在旅游学与人类学两门学科交叉融合后的知识体系之上，以“文化”为视角，重点考察旅游过程中的人、群体、企业、机构、活动与现象等，探索旅游过程中人与人之间的关系、地与人之间的关系、物与人之间的关系，为《旅游学概论》《旅游目的地管理》《旅游市场学》等课程知识体系补充提供综合性人文学科视野，使学生了解了解旅游相关领域前沿动态，培养并训练学生的学术研究能力和职业发展潜力。
先修课程：《旅游学概论》
教材：《旅游人类学》，张晓萍等，中国人民大学出版社，2020,（第2版）

参考书目：
[1] 彭兆荣，《旅游人类学》，民族出版社，2004.

[2] 龚锐，《旅游人类学教程》，旅游教育出版社，2011.

[3] 林越英，《旅游人类学讲义》，旅游教育出版社，2019.
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